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  本刊中 包含“高校”的 相关文章 
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中国高校的商标战略  
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摘要  校名、校徽等商标是高校软实力的重要体现,商标战略是高校知识产权战略的重要内容。介绍了西方高校的

商标管理制度,并指出,我国高校应当借鉴国外的有益经验,围绕商标管理、商标注册与品牌塑造、商标/品牌运用、

商标保护等环节,积极制定和落实具有中国特色和符合本校特点的高校商标战略。 
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