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高新产品营销协助中心:一种新型的科技中介服务模式研究  
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摘要  企业转化科技成果的目的是为了获得利润,而一项成果从转移对接,到小试、中试、产业化,其过程并不是企

业实现利润的来源,产品的批量销售才是企业实现价值的根本。目前针对高新产品市场销售阶段的科技中介服务还

是空白,结合南京的区域特点,从市场的价值实现阶段切入,试图探寻一种新的科技中介服务模式——高新产品营销

协助中心,以促进企业,特别是科技型中小企业的发展。 
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