
设为首页 | 加为收藏 | 站点地图

首页︱ 校院新闻︱ 主体班教学︱ 科研工作︱ 自选培训︱ 学历教育︱ 机关党委︱ 特区实践与理论︱ 图书馆︱ 信息化建设  

 

本刊简介 

读者意见 

我要投稿 

主编信箱 

联系我们 

 作者名 关键字

 搜索>>

  2010年 第6期

 按期查阅>>

== 专栏查阅 ==

2009年 more >

·第一期 ·第二期

2008年 more >

·第一期 ·第二期

2007年 more >

·第一期 ·第二期

友情链接 

[返回前页]  

深港共建文化创意中心的目标定位  

作者/来源：周笑冰  

深港两地在文化创意产业方面的合作由来已久，从上世纪80年代起至今已有20多年的历史。香港是亚洲创意中

心，拥有文化创意产业最重要的人才、核心技术、知识产权保护、成熟的运营模式以及国际化的视野，在东

亚、东南亚乃至世界创意产业领域都有着较强的影响力。在香港的影响和带动下，在深圳市委市政府的高度重

视和大力支持下，如今的深圳已成为中国文化创意产业发展最为迅速、成果最为显著的城市之一。深圳与香港

在文化创意产业方面各具优势，双方应取长补短、互通有无、整合资源、避免浪费，实现深港两地功能互补、

错位发展、互利共赢，进一步扩大香港的发展空间和国际影响力，巩固和提升香港的国际地位。 

  一、深港共建文化创意中心的战略目标 

          深港合作绝不是简单的地理上的整合，其深层内涵是内地通过深圳、国际通过香港而达成的文化创意的交

流与沟通、交易与共赢。因此，深港合作不仅是两个城市两千万人的合作，更是要打造一个全球文化创意中心

的平台，使内地与世界更好地交往。当然，在这个过程中深港将不断融合，借助香港的国际化视野，先进的创

意设计理念，成熟的商业化运营模式，以及深圳众多的创意设计人才及“设计之都”、“文博会”等舞台，广

泛吸引国际资源，拓展创意空间，使深港联手共同成为世界级的文化创意大都会，真正成为中国联结世界创意

文化的桥头堡。 

          （一）全球性文化创意产业的原创中心 

          文化的原创力是文化生存和发展的根本动力，缺乏原创力的文化是没有生机与活力的。深港共建全球文化

创意中心，最重要的是要建设全球性文化创意产业的“原创中心”。只有摆脱那种单纯地用数字化、模式化的

方式发展文化的指导思想，转而追求真正的文化精神与文化理想，去追问文化发展的终极目的和意义是什么，

文化原创力才能与文化建设携手而行，全球文化创意中心才会有真正的生命力。 

        在打造文化创意原创中心方面中国有着极强的优势。创意与文化密切相关，中国有着深厚的文化底蕴和丰

富的文化资源，即便是日韩包括美国在文化创意方面都时常会在中国传统文化中寻找元素。日本第一部搬上银

幕的彩色动画就是取材于中国民间传说而制作的《白蛇传》，美国也曾将中国文化和中国元素运用到自己的创

意作品中。香港文化既秉承了悠久灿烂的中华文化，又极具现代性，地处东西方文化的交汇处，可以汲取东西

方文明中的精华。深圳是中国改革开放的前沿，新思想、新主张、新创意层出不穷，来自五湖四海的移民在改

革开放的背景下凝聚成独特的现代都市移民文化。汇集了如此多的文化内涵后，深港还将继续挖掘深厚的民族

文化底蕴，创新文化样式和文化体裁，拓展新的文化内容和文化思想。立足于中国丰厚的历史文化内涵，与现

代文明相结合，利用现代传播手段，乘着大力弘扬中华文化，打造全球文化创意中心的东风，这一文化特色必

然使深港像当年的移民城市纽约一样，成为全球文化创意的原创中心。 

          （二）全球性文化创意产业的集聚中心 

          文化创意产业的集聚可以有不同的形式，既可以有基于城市空间的产业集聚，也可以有以高科技为支撑、

以互联网为载体，将依赖数字技术的文化创意产业进行虚拟集聚；既可以基于一定的文化传统自发地集聚，也

可以在政府政策的引导下自觉地集聚。 

          目前，深港两地文化创意产业的集聚可以说集中了以上几种形式，但发展思路还不是非常清晰。在打造全

球文化创意中心的过程中，深港两地政府应在明确发展重点以及全球文化创意中心的核心竞争力何在的基础上,

制订相应的政策进行引导和规范：第一，共同打造完整的产业链，使各环节互相支撑，互为供给，形成完整的

产供销的链条，所带来的效应将是单个或分散企业所无法达到的。第二，双方不断加强知识产权保护的力度，

尤其深圳，应尽快制定健全的知识产权保护体系，为全球文化企业的集聚提供有力的法律保障。第三，借助深

圳高科技的优势，通过广播、通讯、互联网将全球文化创意理念及文化创意企业进行虚拟集聚，把“文化+科

技”的发展理念贯穿在打造全球文化创意中心的过程中。第四，两地政府通过举办各种活动来培育市场氛围，

为文化产业的发展搭建全方位的公共服务平台。第五，营造宽松的文化氛围，制订人才的引进及激励政策，为

文化创意产业人才的集聚提供良好的条件，最大程度地吸引全球各地文化创意人才。 

          （三）中华文化软实力的提升中心 

           文化软实力是综合国力和国际竞争力的重要组成部分，各国都把提高国家文化软实力作为重要发展战略，

千方百计壮大本国文化的整体实力和国际竞争力。党的十七大报告指出：“中华民族伟大复兴必然伴随着中华

文化繁荣兴盛。”提升中华文化软实力，就是要大力弘扬那些在社会文化领域中具有精神感召力、社会凝聚

力、市场吸引力、思想影响力与心理驱动力的文化资源。这里所指的文化软实力应当是一种能够真正体现中国



国家利益与国家意识形态的国家文化软实力。文化软实力的提升必然要借助于文化事业和文化产业等形式进行

有效的传播，单纯的文化理念并不能直接转化为文化软实力。因此，大力提升中华文化软实力是打造全球性文

化创意中心的题中应有之义。 

          我国虽是历史文化资源大国，但却不是真正意义上的“文化大国”。虽然近年来，我国的对外文化影响力

日趋上升，但仍需从根本上加强以文化、价值观等为核心内容的软实力，以增强中华民族的凝聚力。党的十七

大报告明确指出了实现文化发展和繁荣的战略途径，这无疑会大大增强我国文化产业的国际竞争力，提升我国

的文化软实力。这也迫切要求文化创意产业的迅速发展和创意社会的不断形成。深圳与香港肩负着双重使命，

既要守住中华文化在中国大地的这块阵地，同时还将借助发达的创意产业以及国际化的视野与文化交流交易和

推广活动，使深港成为中华文化软实力的提升与推广中心，推动中华文化走向世界，让世界充分了解到中华文

化的独特魅力及其对世界文化的贡献与影响。 

  二、深港共建文化创意中心的价值目标 

          （一）文化元素深度融合、转化与创新中心 

          全球性的文化创意中心必定是融合了各种文化元素后所形成的，无论是东方的还是西方的、无论是中国的

还是外来的、无论是传统的还是现代的、无论是民族的还是世界的，都应成为文化创意的源泉。在突出中国文

化元素的基础上，将各种文化元素在这里融合、转化并创新，通过一定的文化手段进行传播。 

          深圳作为移民城市，本身就形成了海纳百川的移民文化，香港是东西方文化、传统与现代文化交融的多元

混合文化。这两座城市拥有其他城市所不具备的多元文化优势，多种文化元素在这里不断融合、转化，已形成

你中有我，我中有你的态势，最为引人注目的还是穿越了千年的中国文化元素。在全球文化产业蓬勃发展的今

天，面对着欧美日韩文化产业的包围与进攻，如果我们不去挖掘中华传统文化的丰富内涵，不借助各种现代媒

体进行传播与弘扬，优秀的中华文化就有可能湮没在外来文化汹涌的波涛之中。因此，全球性文化创意中心的

使命之一就是要在弘扬中华文化的基础上进行各种文化元素的深度融合、转化与创新，形成极富魅力的东方文

化、东方气派、东方风格和东方意境，使深港成为独特的东方创意大都会。 

          （二）文化创意产业与核心竞争力打造中心 

          21世纪的文化竞争，实际上是创造文化财富的文化创意人才的竞争，打造文化核心竞争力就必须有一批文

化创意人才云集。未来，深圳与香港应共同营造一个良好的创意生活圈，吸引来自全球的文化创意人才与企

业。最出色的人才和最多的资金都会流向那些最具创意的城市，有学者说：“世界经济实际上是围绕着一群称

之为‘全球人才磁石’的城市运转着。”纽约、伦敦、巴黎、东京等世界级的创意都市无不如此，众多创意企

业集聚于此，正是因为这些城市为创意人才提供了适宜生活和创作的生活圈，才使得城市中弥漫着浓厚的创意

氛围，其创意便源源不断。 

          深圳与国内其他城市相比，在创意生活圈的硬件设施上已相当先进，高科技的竞争力与创新环境竞争力方

面，也具有一定的吸引力，但在文化软环境上与世界级的创意都市相比还须努力。香港虽然比深圳更具国际视

野，创意生活圈的营造也与世界级创意都市比较接近，但由于本土市场的发展呈现饱和状态及近年来政府对文

化创意产业的重视和扶持力度不足，香港作为亚洲创意产业中心的地位正逐年削弱。因此，深港应携手共同营

造一个宽松、有序和多元的社会文化环境，吸引和培育来自全球各地及国内顶尖创意人才，使深港大都会成为

“创意人才的天堂”，努力将文化人力资源打造成深港最核心的文化竞争力。除此之外，深港应实现功能互

补、错位发展，将各自的优势进行整合，将具有优势的文化创意产业做大做强，形成一定的文化创意产业的核

心竞争力，与世界文化大国竞争。 

          （三）民族文化与价值观的创新与输出中心 

          由于历史的原因，在中外文化交流的过程中，外来文化的输入远远高于中国文化的输出。很长一段时间，

西方的文化价值观长驱直入，对中华文化的传承和弘扬构成了威胁。文化创意产业是传播中华文化的重要手

段，深港文化创意中心更是向世界传播中华文化的重要窗口。发展文化创意产业旨在增强国际竞争力和中华文

化的国际影响力，只有很好地将民族文化与价值观通过文化创意产业这一载体向世界进行传播，才能更有效地

发挥中华文化的影响力。文化创意产业是表达中华民族文化价值观念的重要因素，在建立民族文化认同，尤其

是中国青年一代的文化认同方面发挥着极为重要的作用。因此，我们的文化应当体现中华民族的共同特征，体

现中华民族的价值观，努力实现使最多的人能够接触到中华文化。因此，全球文化创意中心承担着将我国优秀

的传统文化与现代文明、西方文明相结合，不断创新内容，创新方法，创新载体，向世界传播中华文化的重要

使命。 

          在打造全球文化创意中心的过程中，我们应当借鉴并吸收外来文化，但必须不断发扬光大优秀的中华文

化，将中华文化传统贯穿在创意产业，创意事业及各项创意活动中，形成民族特色，成为中国当代文化重要的

组成部分。越是民族的越是世界的，只有建立在中华文化根基之上的创新才真正有利我们屹立于世界民族之

林，才是我们对世界文化最大的贡献。因此，深港全球文化创意中心在民族文化和价值观的创新与对外输出方

面有着义不容辞的责任，应努力打造民族文化与价值观的创新与输出中心。 

          （四）国际大都会文化形象与内涵展示中心 

          国际大都会真正的魅力与影响力，不在于繁华的外表，而在于这座城市中文化的生命力和艺术的感染力。

只有这些深层的文化内涵与精神气质才能代表国际大都会的文化形象。深港全球文化创意中心应着力塑造代表

中国特色、中国风格和中国气派的国际大都会文化形象，将独具个性的文化形象与内涵向世界展示。在全球城

市形象吸引力排名中香港排第六位， 深圳的城市形象与城市影响力还未产生较大的国际影响，因此，深圳应充

分利用毗邻香港的优势，加强与香港的文化交流与合作，在共建全球文化创意中心的大框架内，共同打造良好

的文化形象，提升城市精神与城市文化的内涵，向世界展示独具东方魅力的国际大都会形象。 



          （五）深港市民创意生活培育与参与中心 

          打造全球性文化创意中心，推动文化创意产业的发展，营造市民创意生活非常重要。深港两地应共同采取

措施，免费开放两地的博物馆、丰富文艺演出及各种创意活动，支持市民的创意发展，提供市民与创意接触的

机会，使人们可以享受创意生活，培养市民的创意理念，为产业的发展提供基础。 

          打造全球文化创意中心的根本目标应当是提升最大多数人的生活品质，使他们参与国家及城市的各项文化

艺术活动。可以通过常规方式与社区艺术运动等形式，促进深港两地市民最广泛地参与到文化创意中来，最大

程度地扩大文化创意事业和产业的受众。通过各种艺术机构与民间的艺术活动将市民调动起来，促进艺术与社

会、艺术与大众的充分融合，使深港大都会充满艺术的魅力与吸引力，进而吸引来自全国乃至世界的热爱创意

生活的人们在此云集。艺术在促进公民社会发展中具有独特的作用，虽然文化和艺术目前仍处于边缘地带，但

相信随着创意文化的不断普及和渗透，文化和艺术在公民社会发展中的作用一定会被大家所认识。 

       

       （作者：深圳市委党校副教授） 
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