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  本刊中 包含“可持续发展”的 相
关文章 
本文作者相关文章 

· 李东升  
· 李中东  

可持续发展与城市品牌定位的关联分析——以山东省烟台市为例  

李东升,李中东

山东工商学院经济系,山东工商学院经济系 山东烟台264005 
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摘要  品牌竞争力直接体现了城市可持续发展程度,是可持续发展的外在表现,定位的准确与否决定城市可持续发

展程度。通过分析,指出:烟台的城市品牌定位应从实施可持续发展的角度出发,结合在半岛制造业基地构建中所扮

演的角色以及自身的区域空间、人文与自然环境,塑造面向全国、辐射东北亚,充满浓厚乡土气息的食品城品牌,最
终实现烟台的协调发展。 
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