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市场需求发展阶段对企业技术创新的影响  
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摘要  市场需求是一个发展的过程,不同的阶段对技术创新产生不同的影响。在前导需求向新导需求过渡阶段,往往孕育突变性的技术创新;在新导需求和有竞争的现导需求阶段,主要是利用信息反馈进行渐进性的技术创新;在后导需求阶段则没有技术创新。 
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