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摘要  品牌竞争力是企业适应不断变化的外部环境、实现可持续成长的最重要来源之一。以模块化作为研究的出

发点，从知识、自组织和模块化3个视角来建立品牌竞争力动态机制，为企业品牌战略的有效制定和实施提供有
益的工具。 
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