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摘要  创意产品的本质是文化、技术与经济的有机融合。文化特别是本土文化资源，是内容创
意的生成之源，其借助现代生产技术将具有市场潜力的内容创意转化成真实的创意产品。因
此，文化是创意产品的内核，技术是创意产品的实现手段，而为企业带来经济效益是创意产品

生成过程的决策依据。在此基础上，从文化资源开发、技术创新和经济效益提升3个方面提出了
相应对策。 
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