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中文摘要

      考虑一个包含两个竞争的制造商和一个共同的零售商的供应链模型,制造商提供的产品是紧密可替代的,最终消费者对每个产品的需求与市

场中产品的质量差异和该产品的货架空间相关.文中分析指出零售商的最优货架空间分配策略是使货架空间的比值等于产品在零售商总收益中的

比值.文中研究供应链中的三种情况.在无质量改进的情况中,文中分析产品的货架空间和市场需求与产品的潜在需求、边际收益和货架空间弹性

系数的关系.在单方质量改进的情况中,分析指出产品的最优质量改进水平和货架空间随着产品的潜在需求优势增大而提高.在同时质量改进的竞

争均衡中,主要结论指出,当市场需求对质量差异的反应或者货架空间弹性系数越大,质量竞争的激烈程度提高,且制造商将采用更高质量水平;零

售商和有质量改进成本优势的制造商将从质量竞争受益;质量成本劣势的制造商和整个供应链在质量竞争中受损;消费者将从质量竞争中获益.

英文摘要

      This paper considers a supply chain with two competing manufacturers and a common retailer.The products provided by the 

two manufacturers are highly substitutable.The market demand of each product is based on the difference degrees of product 

quality and the shelf space of each product.The analysis shows that the retailer's optimal strategy of shelf space allocation 

is that the ratio of product's respective shelf space is equal to the ratio of the respective product's revenues relative to 

total ...
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