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  本刊中 包含“小品牌困境”的 相
关文章 
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摘要  作为市场中弱势品牌的小品牌很容易遭遇困境。产品品质、市场选择、市场进入时间、早期营销策略和消

费习惯等诸因素都能引起小品牌困境。摆脱小品牌困境应充分照顾不同产品、不同市场的特点,基本对策包括实行
差异战略、寻求新的目标市场、采用价格渗透战略和开展富有特点的营销活动等。 
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