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· 王少华  

名牌高校怎样通过“产品”营销实现就业突围:以浙江大学为例  

王少华

浙江大学管理学院 浙江杭州310027 
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摘要  分析了名牌高校学生就业市场的竞争态势,以浙江大学为例,论述了通过三方互助营销实现高校毕业生就业
突围的途径。 

关键词   名牌高校   产品营销   就业   浙江大学    

分类号 

DOI:   

对应的英文版文章:2004-01-049

通讯作者: 
王少华  
作者个人主页: 王少华  

 

 
    


