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网络营销中商业伦理的探讨  

王宏伟,夏远强

电子科技大学管理学院,电子科技大学管理学院 四川成都610054 
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摘要  随着互联网的快速发展,网络营销在给中国企业带来巨大商机的同时,也产生了许多负面影响。在介绍中国

网络营销存在的问题之后,在国内外研究的理论基础上,提出了网络营销中应该关注的社会权利和网络营销中商业
伦理的构建方案。 
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