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电子商务的4S网络营销组合  
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摘要  传统的4P组合已不适用于电子商务的互联网营销。通过详细介绍电子商务网络营销的4S组合模型,具体分

析了其中每个S的含义及其实施途径。网络营销组合模型的4S要素,是设计、开展BtoC模式电子商务的基本框
架。 
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