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  本刊中 包含“动机”的 相关文章 
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从消费者动机看网络营销  
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摘要  对网络消费者动机进行了分析和评述,并针对这些动机提出相应的措施。指出企业只有认识和了解了消费者

的购买动机,才能有效引导消费者,提供令消费者满意的服务。 
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