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终端营销模式的兴起与创新  
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摘要  终端营销是直接针对消费者而进行的各种销售或宣传活动。以丝宝成功的营销模式为例,分析了终端营销兴

起的原因、必要性和必然性,阐述了企业在市场营销中不断调整适合自身特点的营销策略的重要意义。 
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