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摘要  近年来我国外经贸活动与企业国际营销所遇障碍日益突出和显现,对此我们应给予高度的重视和认真分析、

研究,并寻找有效途径加以解决。其主要途径是:加强东西方文化的交流与沟通,建立、健全对外经济法律、法规和

专业协会,规范我国企业国际营销的行为,增强我国企业国际营销的文化适应能力。 
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