
   

2008年北京奥运营销与体育旅游关系初探 

文/郜春霞 

   0 前 言 
   随着人们生活水平的提高,体育旅游日益成为当今人们生活方式中的重要组成部分，对人的全
面发展具有鲜明的实践价值。2001年由世界旅游组织和国际奥委会在巴塞罗那联合主办的“世界体
育与旅游大会”以及在北京举行的首届世界体育论坛等，都表明了世界各国对体育旅游发展的重
视，显现出世界体育旅游势不可挡的发展态势。 
   奥运会作为一个世界性的旅游开发热点，其形象的宣传离不开有效的营销策略。随着2008年
北京奥运会的日益临近，如何通过有效的奥运营销策略实践北京奥运会“人文奥运、绿色奥运、科
技奥运”的深刻内涵，扩大北京奥运会体育旅游的影响范围，为我国带来更大的经济效益，日益成
为当前着重探讨和深人研究的重要课题。 
   1 奥运营销与体育旅游的基本内涵 
   1.1奥运营销 
   奥运营销是指国际奥委会等奥林匹克组织为获得用于奥林匹克运动发展的各种资金，利用奥
运会及奥林匹克标识等所进行的各种商业活动，包括出售奥运会电视版权、奥林匹克标志产品专营
权、经营许可证、门票、纪念币和纪念邮票等.奥运营销是一种事件营销(event marketing)，在营
销过程中，赞助商为事件的举办提供资金、商品和服务，从而获得高收视率、商品促销、现场展示
及招待场所等回报。奥运会的举办也离不开企业的赞助，企业依托 
奥运进行营销宣传，两者相得益彰。企业进行奥运营销的意义主要体现在：奥运会最能集中公众注
意力和情感，有利于企业与消费者沟通，奥运会是企业品牌最好的形象载体。  
   2.2体育旅游 
   体育旅游是旅游业的重要组成部分，它是以体育资源和一定的体育设施为条件，以旅 
游商品的形式，为旅游者在旅行游览过程中提供融健身、娱乐、休闲、交际等各种服务于一体的经
营性项目群。育旅游是人们以参与和观看体育运动为目的，或以体育为主要内容的一种旅游活动形
式。随着人们旅游休闲消费意识的不断成熟，游客渴望通过参与健身型旅游活动增强体质、交流感
情，特别是2008年北京奥运会的日益临近，奥运旅游、体育旅游逐渐成为热门话题。目前，在我国
以体育旅游为主题的旅游推介活动此起彼伏，政府机构、企业组织、社会团体举行的奥运营销活
动，在一定程度上推动了体育旅游的开展和持续发展。 
   2 2008 年北京奥运营销与体育旅游的互动关系 
   奥运会在北京举办是第一次,作为世界上最大的体育盛事，将极大地吸引各地运动员、教练、
记者、政府官员、旅游者前往，是开展体育旅游的绝佳机会。奥运会的营销宣传可以扩大奥运会及
承办地的影响范围，吸引旅游者的注意力；体育旅游的开展可以促进奥运营销的实施效果，它们是
“一荣俱荣，一损俱损”的关系。 
   1.1奥运营销对开展体育旅游的促进作用 
   为使奥运效应长期化和可持续利用，举办奥运会的城市往往与城市促销相结合，对与体育旅
游相关的行业进行积极的、全方位的市场促销。在1984年洛杉矶奥运会以前，举办奥运会基本上是
不能带来经济利益的。自从经营奇才彼得·尤伯罗斯担任洛杉矶奥运会筹委会主席以后，首次用广
告、转播权、门票等成功的商业运作，实现了奥运会的财务自给，又创造性地提出“以奥运养奥
运”的新思路，从此奥运会为各国许多城市争相申办，奥运会主办城市和国家也成为政治影响、经
济发展双丰收的世界性巨大舞台。奥运营销的实施成功不仅可以带动地区的经济发展、区域知名度
的提升、社会效益的改善，而且在短期内可以促进体育旅游的蓬勃发展。如果策划运作得当，还可
以通过持续利用奥运会的效应，使之长期促进旅游业的发展。 
   2.2通过体育旅游可以扩大北京奥运营销的宣传效应 
   北京申奥成功吸引了全世界的目光，各大媒体从申办到筹办奥运会进行全程报道，为北京旅
游业做了长时间的免费广告，大大提高北京的国际知名度，从而带动国内外游客的大量增加。体育
旅游活动的开展同样集聚了人们的视线，堪称是一类极其宝贵的注意力营销手段，对奥运营销的宣
传起到了积极的促进作用，这一注意力资源具有优良的品牌价值。体育旅游爱好者观看奥运会、购
买奥运纪念品、亲身参与娱乐活动、体验体育奖励旅游等种种活动，在客观上均对奥运营销的实施
力度具有正面效应。 
   2008年北京奥运会的积极筹办过程中，必将会有大量款项投资于奥运场馆建设，如奥运村、



 

奥林匹克公园及相应的基础设施，围绕这些场馆的经济、生态、保健、会展、旅游等作用进行多功
能综合开发，树立北京城市旅游新形象，必将吸引众多的国内外观光者到北京及其他协办城市观看
奥运赛事。随着“奥运争光计划”和“全民健身计划”等奥运宣传活动的开展，我国民众的体育健
身意识将不断增强，外出参加体育休闲旅游的次数和人数也将不断增加。在各个参与层面上，与体
育旅游相关的活动，对于奥运营销与体育旅游的互动均有积极意义。 
   3 2008年北京奥运营销与体育旅游互动的途径 
   奥运会的营销与奥运体育旅游互动研究旨在加强奥运会的宣传、促销工作，同时使奥运的综
合效益最大化，尤其是旅游效益最大化。为了有效地开展奥运营销，实现奥运营销目标，同时又能
促进体育旅游的协同发展，带动奥运承办地区的经济、社会、文化的繁荣，作为举办国的中国奥运
组委会及相关部门应努力做好以下几方面工作： 
   第一，成立专门的奥运旅游促进机构，整合所有奥运旅游资源 
   整合所有奥运旅游资源，可以考虑设在北京奥组委运动会服务部。整合所有奥运旅游资源就
是充分利用所有与奥运会有关的，且能激起人们旅游欲望的一切可以开展旅游活动的营销事件、场
馆设施、形象标识物、比赛场面、组织机构等。旅游界通过与北京奥运组委会及其合作伙伴的密切
配合，推广中国的新形象，为旅游业设计市场开发计划。将我国的旅游产品与奥运形象有机地结合
起来，策划北京奥运旅游品牌，然后通过各种渠道向国外作整体营销。利用大型运动竞赛和大型会
议的举行，进行体育旅游的宣传和促销，将体育旅游发展规划与国内外旅游发展总体态势结合起
来，开展有计划、有安全保障的体育旅游活动。 
   第二，以举办2008年奥运会为契机，打好奥运体育旅游品牌 
   北京奥运会申办成功等于为中国和北京做了一次世界性的广告，它从根本上改变世界对北京
和中国的印象，从而为中国旅游业的发展创造最好的机遇。2005年，北京市旅游局、发改委、商务
局以及北京奥组委运动会服务部在“北京奥运旅游推介会”上宣布;2005年为奥运旅游启动年,2006
年为人文奥运欣赏年，2007年为绿色奥运展示年，2008年为科技奥运体验年。届时所有的奥运场馆
将全部建成，作为集科技和艺术为一体的旅游产品向市场推出。 
   深度开发奥运场馆的游览、展示和教育功能，逐渐形成奥运旅游观光区、奥运文化艺术区、
奥运产业经济区、奥运文物博览区，使奥运旅游长盛不衰。 
   第三，逐步实施奥运营销全过程的合理化管理 
   奥运营销不是一个仅在奥运期间的短期营销活动，而应是一个长期的行为。重大事件由于其
强大的影响力，对旅游者的影响分为事件前、事件中和事件后，因此，旅游目的地必须实行分阶段
营销战略，从而达到更全面的营销效果。北京奥运会的营销工作分为筹办阶段、举办阶段和举办后
阶段：①在筹办阶段的营销更多考虑的是如何筹集举办资金；②举办阶段要精心组织好全世界的旅
游者到北京来观看奥运，享受一流的服务，体会奥运的真谛；③奥运会举办后，要考虑如何进一步
发挥奥运综合效应，深化和延伸奥运旅游产品，持续不断地把奥运旅游推向一个新阶段，形成中国
旅游的独特新卖点。 
   第四，利用各大媒体的宣传作用，吸引公众注意力 
   通过电视台、报纸等各大媒体的宣传作用“借势”和“造势”，以求提高赞助商或企业产品
的知名度、美誉度，最终促成产品或服务的销售。奥运会作为一种特殊的节事活动，从内容和档次
上为主办地增加旅游吸引力，主办城市（北京、沈阳、秦皇岛、青岛、上海和香港）往往借助奥运
会加大城市基础设施投人，促进城市更新，这种举措直接提升了城市旅游的内部、外部可进人性。
城市无论是申办还是举办奥运会均会吸引世界的注意力，奥运会主办地往往是媒体报道的焦点。在
当今世界，体育是一种时尚，旅游也是一种时尚，体育与旅游结合更是时尚。 
   第五，精心制定契合奥运精神、体育精神的奥运旅游营销战略 
   无论是奥运营销，还是体育旅游，都需要严格的市场细分。奥运营销的广告创意必须与旅游
企业一贯的广告传播主题和诉求相结合，使奥运营销的传播细节成为整个体育旅游品牌塑造的点睛
之笔。奥运营销对体育旅游的促进应该考虑体育旅游产品目标受众的需求特点，并与奥运精神、体
育精神内涵成功对接。奥运营销与体育旅游的广告宣传，需要借助奥运明星或其他宣传活动来体现
企业或旅游产品的独特魅力。 
   第六，贯彻落实科学发展观，大力推进奥运旅游资源的可持续利用 
   贯彻落实科学发展观，大力推进资源节约型、环境友好型奥运体育旅游行业建设，按照“节
俭办奥运”的指导方针，做好奥运营销与体育旅游互动的相关工作。全国各地应积极采取措施，广
泛开展包括创建绿色饭店、绿色景区、绿色体育场馆及公共设施等活动，推行符合可持续发展要求
的体育旅游产品标准、服务标准和管理标准，充分利用现有体育场馆 
设施，注重奥运旅游资源的可持续利用。那些专门为2008年北京奥运会使用而建设的专业场馆，在
奥运会期间将完成承担竞技比赛与观赏的任务，在奥运会结束后，专业场馆资源将成为中国体育旅
游发展的精品吸引物，拉动各类以奥运会为主题的观赏型、参与型、休闲型体育旅游产品的开发，
积极地推动中国体育旅游发展。 

 



   ４ 结束语 
   奥运会作为一个世界性的旅游吸引物，其形象的宣传离不开有效的营销策划。奥运营销宣传
可以扩大奥运会及其承办地的影响范围，吸引旅游者的注意力；体育旅游的开展可以促进奥运营销
的实施力度。奥运营销与体育旅游的互动研究旨在加强奥运会的宣传、促销工作，同时使奥运会的
综合效益最大化，尤其是旅游效益达到最大化。笔者针对北京2008年奥运会有关奥运营销与体育旅
游的互动机理，提出了一系列相关策略，以期能够有效地促进奥运营销和体育旅游的协同发展
（作者单位：商丘职业技术学院） 
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