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  本刊中 包含“产品线延伸”的 相
关文章 
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摘要摘要摘要摘要  产品线延伸的典型性决定了母品牌的品牌联想转移到新产品上的能力,这使得企业往往只能够进行典型

的产品线延伸,生产与原有产品线类似的产品。那么,有没有相应的策略可以帮助企业进行非典型的延伸呢?实
验研究发现,与某一要素品牌联合的方式推出新产品更容易使企业在非典型性的产品线延伸中获得成功。该结
论对于期望通过产品线延伸推出新产品的企业来说具有重要的指导意义。 
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