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决策中断对消费者自我控制的影响 / 郑毓煌 董春艳

 
消费者的调节聚焦对品牌延伸评价的影响 / 张黎 郑毓煌 吴川

 
消费者规范理性：外延、内涵及其与消费者行为的关系研究 / 田志龙 杨文 龙晓枫 王

瑞

 
分标价定价策略的负面效果研究 / 韦夏 王光耀 涂荣庭

 
启动目标对消费者记忆效果影响的研究 / 李东进 马云飞 李研

 
战略导向对组织创新的影响：我国制造型企业的实证研究 / 张婧 祁超

 
中国国家形象、企业形象与品牌形象的影响关系——基于韩国消费者评价视角 / 范庆基

 
营销定位理论三个核心问题的研究进展 / 李飞 胡凯 米卜

 
可评估性理论在市场营销领域的研究综述及应用 / 王良燕 潘黎 杨雪
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