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· 段文奇  
· 

网络效应新产品实施合作竞争战略的动机和条件  

段文奇,

浙江师范大学工商管理学院; 
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摘要  研究了开发网络效应新产品的创新企业实施合作竞争战略的动机和条件,发现网络效应强度、创新产品与模

仿产品的质量差异使得创新企业有动机实施合作竞争战略,创新企业和模仿企业的边际成本则决定了模仿企业是否
有动机生产模仿产品和愿意进入市场参与竞争。 
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