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  本刊中 包含“新产品开发”的 相
关文章 
本文作者相关文章 

· 杨拉克  
· 

新产品速度研发的影响因素及其与速度营销的关联性  

杨拉克,

武汉大学经济与管理学院; 
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摘要  从新产品的特质出发,揭示了新产品速度研发的重要性,从管理风格、创新文化、知识共享3个方面分别探讨

了新产品速度研发的影响方式及影响机理,从有效性、时间缩短性、互动性等角度分别揭示了新产品速度研发与速
度营销的关联性。 
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