
 
 

科技进步与对策    2013 30 (14): 75-80    ISSN: 1001-7348   CN: 42-1224/G3  首页     当期目录 上一期    下一期 

 

企业创新管理 扩展功能 

本文信息

 Supporting info
 [PDF全文](1061KB)

 [HTML](0KB)
 参考文献

服务与反馈

 把本文推荐给朋友   

 加入我的书架 

 加入引用管理器

 引用本文

 Email Alert 

相关信息

  本刊中 包含“信息发布”的 相关
文章 
本文作者相关文章 

· 李湛  
· 伍青生  

研发阶段新产品信息首次发布时机选择  
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摘要  新产品开发过程中，何时首次向外发布信息，是企业经营者需要决策的重要问题。基于信号理论和有效市

场理论，以2000-2010年我国上市公司发布的602个新产品项目为样本，采用事件研究法和回归分析，研究了
研发阶段企业首次对外发布新产品信息的不同时间策略及其市场效果，以及新产品创新性、开发中商业合作策略

对首次信息发布时机的影响。结果表明，新产品信息首次发布时间对新产品市场价值存在倒U形影响;新产品创新

性对上述影响存在正向调节作用;开发过程中企业与外部商业伙伴的合作对上述影响产生负向调节作用。 
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