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  本刊中 包含“企业家声誉”的 相
关文章 
本文作者相关文章 

· 张晓娟  
· 童泽林  

企业家声誉：理论机制、测量模型与研究展望  

张晓娟,童泽林

湖北工业大学管理学院，湖北武汉430068；武汉大学经济与管理学院，湖北武汉430072 
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摘要  在企业家成为社会关注焦点的背景下，采用文献回顾法，总结了企业家声誉的定义、影响和传播策略，从
管理学、经济学和社会学视角分析了企业家声誉的形成机制。同时，分析了企业家声誉的构成维度，总结了现有
企业家声誉的测量模型，并结合理论和实践发展的需要，提出了企业家声誉理论的未来研究方向。 
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