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  本刊中 包含“新产品开发”的 相
关文章 
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供应商参与新产品开发的激励机制研究  

李随成,孟书魁,朱中华
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摘要  供应商参与可以提高新产品开发的效益和效率。然而,当供应商的参与程度很高时,限于相对贫乏的专业知

识和开发过程的不可监督性,制造商就会处于信息劣势地位。为了防止新产品开发过程中败德行为的发生,有效激

励供应商的积极性,结合委托代理理论建立激励模型,得出有效激励供应商积极性的条件,为确保供应商参与新产品
开发的效益和效率提供理论依据。 
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