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  本刊中 包含“品牌”的 相关文章 

本文作者相关文章 

· 张锐  
· 张燚  

品牌哲学产生的背景与研究框架  

张锐,张燚

重庆文理学院品牌科学研究所;重庆交通大学管理学院; 
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摘要  品牌哲学是品牌学科体系中的一门基础理论学科。首先从社会发展、品牌科学发展、相关先行学科、品牌

学理论基础等多维视角,系统阐释品牌哲学创立、创生的必要性和现实性,然后对品牌哲学的概念、研究对象、学

科性质及研究范围进行初步界定,最后分别从品牌和哲学的基本问题出发,着重探讨品牌哲学的研究框架和学科体

系构成问题,旨在推动品牌哲学的建构和发展。 
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