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摘要  主要阐述在药品市场竞争日益激烈的环境下,药品包装设计对消费者心理的影响及对药品

生产企业的意义,并从药品包装的传统图案设计、个性化图案设计以及细节设计3方面阐述其对

消费者心理的影响,旨在引导医药生产企业优化药品的包装设计,有效满足消费者心理需求,促进

销售,提高企业市场竞争力. 
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