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摘要  ［摘要］通过文献查阅和实地访谈的方式，了解药品生产企业在开拓县乡医药市场时遇
到的困难，总结药品生产企业在开拓该市场时存在的主要问题，为国内药品生产企业开拓县乡
医药消费市场提供一些方法：①从蓝契斯特理论战略高度重新认识县乡医药市场；②重视营销
渠道的选择和建设；③对于营销队伍应当予以足够的政策支持。 
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