
 

 

首页 学会动态   通知通告   学术交流   科技普及

 

 

 

 

 

 

首页>南京

发展防虫网蔬菜的几点思考

(2009-02-03 14:59:32)

———从南京雨发生态农业有限公司防虫网蔬菜探索成功

 

杨基楼    杨兴国 

（南京市浦口区农林局） 

 

摘 要：本文通过对南京雨发生态农业有限公司防虫网蔬菜基地生产情

探索成功的经验，提出当前发展防虫网蔬菜的五点想法。 
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  当前抓好农产品质量安全问题，是农业部门的一项中心工作和重点

网蔬菜探索成功的经验，提出发展防虫网蔬菜的几点想法，以求不断提高我市蔬菜

地促进农业增效农民增收。 

1   防虫网蔬菜兴起的背景 

  目前，我国农产品因农药残留和其他有毒有害物质超标，造成的餐

都有发生。农产品质量安全问题的存在，不仅危害人民的身体健康，损

产品的出口，损害我国的国际形象。农产品质量安全问题已成为农业结

  就拿南京地区来说，南京人对小白菜情有独钟，民谚云：“三天不吃

是南京蔬菜供求的风向标，尤其在淡季蔬菜供应上占有重要地位，特别

菜秧，市场供应紧张，价格昂贵，经常出现菜秧卖出鱼肉价，一个主要原因是南京夏季多高

蔬菜种植十分困难。 

  防虫网覆盖栽培技术是一项先进实用的环保型农业新技术，蔬菜从

入，因而可最大限度地减少蔬菜的农药使用量，使蔬菜产品和人类生存

较高，但通过多年多茬使用，投入产出比很高，属于经济效益十分显著的一

月虫害发生重，蔬菜用药量大，农残容易造成食菜中毒。推广防虫网设



程中遇到的难题。因此，推广应用防虫网，可以解决市民“有菜不敢吃，有菜不敢

掉，收入上不来”的尴尬局面。 

2   雨发防虫网蔬菜成功经验 

  从2007年春季开始我区星甸雨发农业科技开发有限公司发展防虫网

亩。基地种植以夏季市场需求量大，且虫害发生较重的小白菜、生菜等速生

网覆盖，最大限度地避免了夏季高温暴雨等恶劣自然灾害天气对蔬菜生

备受市场青睐，销售价格是普通栽培的3倍以上。 

  雨发防虫网蔬菜基地建设实现了四个创新，实行了六个统一。 

2.1  工程设施创新 

  防虫网基地的工程建设，由公司直接实施，做到精打细算，严把质

棚，每亩总造价1.75万元，其中棚架1.16万元，防虫网0.14万元，微喷

经验并进行结构改造，实现了以下变革，充分满足了生产需要。第一，采用扇形

止防虫网在使用过程中出现顶部塌陷；第二，顶部防虫网采用可拆卸形式，解

难问题；第三，按装了微喷系统，不但节约了用水，而且有利于叶菜生

面积大小适中，便于生产管理；第五，立柱采用8cm×8cm方管，管壁厚

固性、抗风性能较好。 

2.2  生产技术创新 

  防虫网主要是种植以青菜秧为主的叶菜类蔬菜。严格按照防虫网蔬菜

用优良品种绿星小白菜和热抗青等抗热品种，分期播种，均衡上市；全程使用有机肥和少量

任何化学肥料。因此生产出的防虫网蔬菜，无污染、安全、优质、有营养

2.3  经营销售创新 

  设计注册了“雨发牌”防虫网蔬菜，创立了自己的销售品牌。印制了

塑料袋，实行了统一包装。印发了1万多张“雨发防虫网蔬菜”简介。

展礼品菜销售，扩大防虫网蔬菜影响，提高了知名度。 

2.4  经济效益创新 

  从5月1日播种到10月底，可上市6茬青菜秧，每茬亩产1500斤，亩总产

亩产值18000元，扣除成本5000元，亩纯收入13000元。亩收入是露地栽培的

以上。 

2.5  生产管理过程中由于实行了六个统一 

  即统一供种、统一供水、统一管理、统一品牌、统一销售、统一宣

基地与市场的有机对接，提高了市场竞争力。 

3   雨发防虫网蔬菜急需要解决的问题 

  雨发防虫网基地在建设、生产过程中成效明显，但是还有几个问题

限，一旦形成市场，满足不了供应。二是种植品种较少，满足不了市民的需要。三是常

名特优新品种偏少，市场附加值有待提高。四是没有形成专营，难以获

人才，彻底打开销售渠道，迅速提高防虫网蔬菜的市场占有率。 

4  发展防虫网蔬菜的几点思考 

4.1   加强宣传力度,实现优质优价 

  要充分利用广播、电视、报纸开辟专栏，主要农贸市场、重点集市拉

蔬菜生产知识的宣传，让广大消费者充分了解防虫网蔬菜品质特点及生

创造一个良好的环境，真正使优质菜得以优质价。 



4.2  调整销售模式,树立精品形象 

  在超市、农贸市场等销售市场设立专柜、直销点，通过直销的方式，努力做好市

柜，让广大市民知道到什么地方购买防虫网蔬菜，解决“想买买不到，有菜

销售，可以提升防虫网蔬菜的形象，打击冒用防虫网蔬菜品牌、以次充好的

副其实。 

  近几年来，一种由蔬菜组成的礼品菜开始挤进节日市场。优质蔬菜

业单位、超市、高档饭店、白领等消费群体销售，一般价格较高。防虫

菜，采取定单形式销售，不仅增加了防虫网蔬菜销售渠道，而且使防虫

4.3   树立防虫网蔬菜品牌，提升市场竞争力 

  真正意义上的优质蔬菜，单凭口头上宣传是不能为消费者所接受的，必

牌战略，走商标注册、产品包装的路子。通过树立品牌、规范管理、专业

家万户。 

4.4   强化技术研究攻关，通过科技手段支撑生产 

  近几年来，我市把发展防虫网蔬菜生产作为增加农民收入，提高蔬菜市


