
   

 

浅析可持续发展战略中的工业产品绿色设计问题 

文/段鹏程 万芬芬 

   社会发展和技术进步创造了大量的各类产品，但同时人类也陷入了自身导演的环境恶化的悲
剧之中。在人与自然的关系框架中，产品处于中介的地位。人们不断地获得和丢弃产品，却很少或
根本不想这些产品的来源和去处。近年来，可持续发展的呼声越来越高，绿色设计真正地进入了我
国的设计领域，国内设计师们越来越注意到绿色设计对人们生活乃至整个生态环境的重要意义。本
文将对工业产品的绿色设计在可持续发展战略中的现实意义以及实现途径作出简单的分析。 
   一、 绿色设计的概念。 
   广义的所指，是一种兼具理想主义色彩与强烈社会责任感的设计思潮，它包含了各种设计工
作领域，凡是建立在对地球生态与人类生存环境高度关怀的认识基础上，一切有利于社会可持续发
展，有利于减轻地球负担.有利于人类乃至所有地球生物生存环境健康发展的设计，都属于绿色设
计的范畴。 
   绿色设计具体包含了产品从创意、构思、原材料与工艺的无污染、无毒害选择到制造、使用
以及废弃后的回收处理、再生利用等各个环节的设计，也就是包括产品的整个生命周期的设计。设
计师在考虑产品环境属性的同时，还要预先考虑防止产品及工艺对环境的负面影 
响。绿色设计的设计理念和方法以节约资源和保护环境为宗旨，它强调保护自然生态，充分利用资
源，以人为本，善待环境。 
   二、工业产品绿色设计对实现可持续发展的重要意义。 
   可持续发展是指“废弃物能通过自然循环得以吸收，资源能得以恢复，非再生资源如化石燃
料、磷酸盐、金属等的使用降低到最低限度，保证下一代有足够的资源满足他们的需要，社会产生
的外来物质能被资源所接受而不对环境造成任何的干扰”。它不仅要满足当代人的需要，而且不削
弱子孙后代满足其需要之能力的发展。其追求的目标就是:既要是当代人的各种需要得到满足，个
人的得到充分发展，又要保护资源和生态环境，不对后代人的生存和发展构成威胁。 
   目前我国的经济增长方式主要是自然资源和劳动力为主要投入手段。这种粗放型的经济增长
方式不仅大量地消耗、浪费了地球的不可再生资源，而且资源消耗和工业废弃物造成的环境污染会
破坏人类生态系统，造成生态系统失衡，直接威胁人类的生存。因此人类必须走可持续发展道路。
生态持续发展是基础，经济持续发展是条件，社会持续发展是目的，三者不可分割。人类共同追求
的应是生态—经济—社会符合系统的持续、稳定、健康发展。 
   绿色设计将可持续发展思想融入到产品设计过程中，首先，绿色设计是以节约资源为目标。
资源、能源的过度开采与消耗是造成经济不能持续发展的主要原因，而绿色设计是通过各种技术手
段和管理手段，使产品整个生命周期循环中资源和能源消耗最少的同时，尽可能避免那些浪费的能
源可能转化为振动、噪音、热辐射及电磁波等；绿色设计将彻底抛弃传统的“先污染，后处理”的
末端治理环境的方式，而要实施“预防为主，治理为辅”的环境保护策略，有利于保护环境，维持
生态平衡。因此，绿色设计是人类可持续发展的必然选择。 
   二、 实现绿色设计的主要途径 
   1． 绿色技术。 
   绿色产品设计以绿色技术为依托，如低物质化技术、再循环技术、替代材料技术等。随着工
业发展和生活水平的提高，对原材料的使用量大大增加，尤其是不可更新的消耗增加的同时，能源
消耗也迅速增加，而且能源消耗增长速度快于能源生产增长速度。实现可持续发展，要求显著削减
产品的资源与能源用量，推进“低物质化”即降低工业生产过程中的物料和能源消耗强度。“低物
质化”明显有益于改善环境，在工业发达国家已成为产业界的一种发展趋势。 
   2．生态标志。 
   对达到一定环境标准的产品授予生态标志，是于市场的一种绿色产品设计刺激手段。生态标
志是在独立机构和中性实体的参与下，按照科学和技术指导原则确定的生态基准。生态标志具有强
烈的选择性，只授予同类产品中环境影响最低的那些产品。许多国家推出了自己的生态标志，如加
拿大的“环境选择”、德国的“蓝色天使”、中国的“绿色食品”等。 
   3．宣传教育 
   技术不能代替所有，对绿色产品设计的宣传和教育是不可缺的。目前，需要为绿色产品设计
发展更好的理论框架，并为设计师们提供更适用的培训、信息与工具。绿色产品设计还需要赢得高
级管理层的认可和承诺。一些大公司正逐步增加对员工和供应商的环境教育。通用汽车公司、福特

 



公司和克莱斯勒公司为全体雇员开办了“为再循环而设计”和“为环境而设计”培训班。设计师们
需要更广泛、更深刻地理解环境系统与社会系统之间的相互作用和关系，寻找在产品整个生命周期
内降低环境影响的机会。 
   4．政府行为 
   为了起到引导和鼓励的作用，政府应该使绿色产品设计行为在财政上具有吸引力（盈利
性）。可采取的措施有：支持环境革新产品的生产和营销，通过优先采购以提高绿色产品的销售
额，通过补贴使绿色产品的市场价格下降等。同时，政府要限制非绿色产品的生产行为，可以逐渐
扩大产品环境标准（如排放要求）的使用范围。结语 
   三、 结语。 
   综上所述 ，绿色设计是产品实际与生态环境的综合考虑、是实现社会物质生产和社会生活的
生态化、绿色设计是学习自然界的智慧，创造新的技术形式和能源形式，保证人与自然的双赢，是
人类面对现实走可持续发展道路的选择（作者单位：南昌工程学院） 
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