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家具展示设计的研究

http://www.365f.com  2008-12-8  8:34:46  天天家具网

中南林业科技大学 邹伟华 

  产品展示是产品走向市场成为商品的重要环节，而且，不同产品的展示方式也各不相同，

如何选择展示的方式基本取决于所展示产品的自身因素，如：汽车展示常以表现动力、速度以

及机械美作为基本理念等。与其他产品展示不同的是家具展示通常以模拟生活环境的形式展示

家具产品，如：民用家具常以居家环境的形式进行展示，办公家具则以办公场所的形式进行展

示等。 

  家具的产品类型、风格样式、规格尺寸、市场定位以及所蕴涵的生活态度，都是影响其展

示形式的主观因素。场地的形状大小、空间分布、硬件设施以及所处的周边环境，则是影响家

具展示形式的客观因素。然而，处理主观因素与客观因素的具体工作则重点落实到家具展示设

施方面。 

  家具展示的各项设施，是联系家具产品与展示场地的中介，其完备程度直接影响到家具展

示的效果。家具展示设施的风格样式、装饰形态以及符号所传达的基本理念，都是家具产品的

综合反映。而家具展示设施的比例尺度、结构形式以及各组成部分的连接方式，则更多是与展

示场地客观条件磨合的结果。根据所处的状态以及所发挥的作用进行分析，家具展示设施主要

可以分为入口、界面、交通、宣传等四个部分。 

  1 入口 

  入口是进入展示场地的过度空间，发挥着连接空间和疏导人流的作用，而且，是整个展厅

的第一印象，具有传达产品信息、品牌形象的功能。家具展厅的入口，大多为开放或半开放的

形式，宽度也常被设置在1800mm～4000mm之间，而且，在造型与装饰方面，保持着与家具产品

以及品牌形象的统一性。家具展厅入口的设计内容由门头、招牌、橱窗等三方面组成。 

  无论是所占的面积还是所处的位置，门头都是入口设计中造型的重点。家具展厅的门头大

多表现为实体状态，而且，常将家具产品的一些重要理念以更为直观的形式运用于门头的形态

设计中。尤其是将某些建筑元素作为家具理念的载体，直接运用到门头的每个细节，使门头能

成为与家具产品统一的环境要素。如：一些西式家具展厅的门头，常被混入许多西方建筑的经

典元素，以增强整个环境的统一性，而且，更能突出产品的整体形态以及品牌的整体形象。 

  招牌主要由文字和图形组成，它是入口设计中最醒目、最易知的部分。家具展厅的招牌常

处在门头的上方以及入口的视觉中心，而且，招牌又是各自品牌形象的反映，以至于所表达的

内容各不相同，招牌形式也丰富多彩。招牌的内容主要包括标志和品牌名两部分，标志是反映

家具产品风格且易识别的图形符号，品牌名则是体现家具产品内涵且易理解的文字符号，理想

的标志和品牌名更有利于产品信息的传播与推广，因此，家具企业的每个系列产品都有着专为
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自己设计的标志和品牌名。 

  橱窗是最先展示家具产品的设施，常设置在入口的两侧或一侧。家具展厅的橱窗大多表现

为虚体状态，常采用玻璃等透明材料进行围合，使所展示的产品更为突出，而且，橱窗内的展

示更注重形式，大多会营造一个完全以产品为核心的戏剧化的展示空间。橱窗内所展示的家具

产品大致可以分为两种，一种是产品系列中的最经典产品及产品组合，另一种是正在热卖、促

销的产品及产品组合，这样更有利于吸引不同层次的消费群体。 

  2 界面 

  界面是组成展示空间的重要设施，发挥着围合空间、分隔空间的作用，而且，是所有被展

示的家具产品的背景，具有烘托家具产品、营造环境氛围的作用。通过对界面的正确处理，使

原始的展示场地成为符合家具产品整体定位的展示环境，既要完善空间的不足又要张显产品的

魅力，而且，界面的处理要适可而止，不要喧宾夺主抢了产品的风头。在常规的空间状态中，

家具展厅的界面设计主要涉及到墙面、地面、顶面以及隔断、屏风等内容。 

  墙面是界面中最具展示效应的设施，合理的墙面设计能使家具产品的整体形象更为突出，

以及展厅的整体氛围更切主题。由于墙面处在观者视域的主体位置，其构成形式倍受关注，因

此，常被赋予一些主题性的造型元素以突出产品的整体形象，而且，墙面也是主要的装饰界

面，大多装饰元素被艺术化的设置在墙面以丰富其层次感。此外，还可以通过墙面设计来组织

空间，一是根据展示需求合理的组织墙与墙的关系以实现对空间的围合与分隔，二是将墙面作

为地面与顶面的过度面以协调空间的整体效果。 

  地面是界面中主要的受力面，几乎承接着所有展品的重力。由于家具展厅属于商业场所，

对地面的抗压、耐磨能力都有较高要求，而且，还要模拟居室环境的装饰效果，因此，常采用

文化砖、复合木地板以及化纤地毯等抗压、耐磨的家居常用材质来处理地面。同时，还可以通

过地面材质的对比，对空间进行象征性的分隔）。此外，还可以在地面设置地台，以区分空

间、突出家具产品，但是，为了实现无障碍设计以保证展示活动的有序进行，尽量避免地台的

不利影响。 

  顶面是界面中的覆盖面，具有限定空间、辅助照明的作用。展示场地的原始天花错综复

杂，各种形式的承重梁以及空调、消防等硬件设施大多被设置在天花顶部，这些都会对展示效

果产生负面影响，因此，必须进行系统的顶面设计以弥补原始天花的不足。处理顶面的方法有

两种：一种是通过吊顶将原始天花遮挡于其中以实现顶面的协调统一，同时，吊顶还能针对所

展示的家具调节展厅的层高，从而达到调节空间比例的作用，特殊形式的吊顶还能象征性的限

定、分隔空间；另一种是通过涂饰将原始天花统一在某个单色中以弱化杂乱构件的不利影响。

此外，顶面还具有辅助照明的功能，顶面常被设置成白色或者浅色，从而实现反射光线、补充

照明的目的。 

  隔断、屏风大多属于活动型的界面设施，具有设置灵活的特点。基于展示目的，家具展厅

的分隔不能过于封闭，运用隔断、屏风就能使分隔后的空间比较开阔，而且，还能缓解不同家

具组合共处一室的混杂场面。隔断、屏风常被设计成900mm～1800mm高，紧靠着家具的背立

面，将不同的家具组合进行分隔，并形成隔而不断的整体效果。而且，隔断、屏风所限定的空

间都属于弹性空间，空间的伸缩可以通过重新调整它们的位置来完成。屏风的形式数不胜数，

艺术化的造型还能活跃展厅的整体气氛。 

  3 交通 

  交通是将展厅各个空间以及展厅内外有机联系起来的重要设施，要使展示活动能有序进

行，就必须处理好展厅中的交通设施。处理交通设施，首先是作到路线简洁明确，联系通行方

便；其次是实现交通流畅，紧急疏散时迅速安全；再次是力求节省交通面积，并将交通设置与



空间艺术统一考虑。交通设施主要可以分为水平交通和垂直交通两类。 

  水平交通有门厅、走道、走廊等。门厅是家具展厅主要出入口的内外过度、人流集散的交

通枢纽，同时，还兼有展示活动的其他功能，如：接待服务、展示经典产品等。而且，门厅的

导向性要明确，尽量避免交通路线过多的交叉和干扰。走道、走廊是连接展厅各空间以及门

厅、楼梯等其他交通的主要交通设施，其宽度应符合人流通畅和建筑防火要求，通常将主道宽

度设置在1500mm左右，而次道宽度也不会小于550mm。基于展示活动的使用特点，可以将走

道、走廊的面积和展示空间的使用面积完全结合起来，组成套间式的平面布局。 

  垂直交通有楼梯、坡道、电梯和自动扶梯等。楼梯是连接家具展厅纵向空间的主要交通设

施，同时，还是楼层人流疏散的必经通道。楼梯的宽度也是根据通行人数和建筑防火要求来决


