
 

    
首页 行业快讯 行业观察 企业管理 家具设计 设备材料 展会信息 消费热线 

B2B商务 供应信息 求购信息 合作信息 企业黄页 人才招聘 家具展厅 English

当前位置：家具设计>详细内容 家具设计首页 | 设计论坛 | 设计作品 | 名品图库 | 设计沙龙 | 信息发布 | 欢迎投稿 

 

摒弃“后殖民主义”影响下的设计附庸 
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刘慧珏 宋魁彦 

  当今，全球化已成为生活中最流行的话语，但跨国文化的相互渗透存在着一种不平等的

对话，西方资本主义以强势的支配着全球。今天，我们也深刻地感觉到在后殖民影响下西方

文化的霸权主义。后殖民理论近年来受到学术界的关注，后殖民也就是文化殖民，以一种温

和的文化殖民主义侵略方法使相对落后的国家俯首称臣。后殖民理论是基于对东方与西方区

别之上的一种本体论和认识论的思维方式，是西方统治建立了一种新的支配东方的认知与话

语系统。在这个系统中，西方通过评判来研究东方，来确证西方自我，也就是说，东方被西

方化了。因而，中国的当代艺术也在这样的压力下困难的生存着。我们一直在讨论西方中心

主义的他者眼光，设计界更是如此。新艺术成为了西方消费文化在中国的后殖民代理结构，

对中国的艺术发展造成了很大的压迫，当西方资本进入中国，前卫艺术就被其收购，同时，

用主流意识形态的对抗立场来进行创作，西方将其身份定位于主流意识形态对抗者。随着国

门的打开，一种巨大的冲击突然袭来，从艺术方面上讲，野兽派、立体派、超现实主义、达

达主义、行为派和抽象派等，流派纷呈。 

  每一个民族文化都有其独特的个性，是世界文化整体的一部分，任何一方的文化都不能

主宰另一方的文化。就家具而言，中国明清家具时期的家具一直被世人所推崇，在西方人眼

中，明清家具体现了中华民族文明拯救和文化精神的博大，并对世界家具设计产生了深远的

影响。我们必须要理顺传统家具与现代家具的关系，并确立自己的文化地位，突出中国家具

的文化个性。西方现代家具设计大师汉斯维格纳的经典之作“中国椅”系列，就是从中国明

式家具中吸取灵感而创造中的传世佳作。近代中国社会的没落，中国家具文化也出现了断

层，西方家具文化涌入国门，中国家具完全成为西方家具的模仿品，丧失了独立的家具文化

与艺术风格。目前，中国家具行业规模已成为世界第一，但缺失主流文化思想，随着资源的

紧缺与人工成本的增加，如今的繁荣景象将难以继续，因而我们必须要构建中国主流家具文

化。 

  一、家具文化与社会主流文化的关系 

  家具文化与时代主流文化有着密不可分的联系。首先，文化思想是生产关系的一部分，

会随着生产力的需要不断地变化来改良、进步，文化同时反映在文学创作与艺术创作上。如

明清家具由于园林艺术的发展，文人与士大夫直接参与到家具的设计和制作中，加之工艺水

平的提升，更使得当时的主流文化思想在家具上有集中而深刻的体现。而清家具作为明家具

的继承与延续，又融合满汉文化的特点，也与当时社会主流文化一脉相承。所以，家具作为

主流文化的载体之一。 

  二、家具文化具有鲜明的时代特点 



 

  家具文化作为主流文化的表现载体，既有对历史的继承又有鲜明的时代特征，与所处时

代的主流文化有表现手法相同性和表达思想的一致性。具有特别分明的时代特点的家具风

格，往往处于时代的中晚期，这就说明了家具文化表现时代主流思想有一定的滞后性，。传

承的是一种主流文化，但在表现技法上却又不断创新，这种创新既有技术上的革命创新，又

有材料特点的决定因素，同时又现实需要的因素。 

  然而，现在我们的传统文化和艺术显得如此苍白无力，以各种标新立异的方式在否定传

统的同时，还将这种后殖民主义倾向推向了新的高潮，其中最典型的表现方式：一是“公式

化而泯灭了风格”。如今，艺术文化上的浮躁有悖于钻研并发扬传统的艺术，进一步了解中

国艺术文化的底蕴，而是急于求成，在还没有真正理解艺术真谛的同时，急于寻找与其较为

遥远的所谓的风格，这背后隐藏着民族虚无主义和自身艺术文化的迷茫和否定；二是“变创

作为制作”。艺术创作只有在主体的审美意识和审美情感的参与下，来运用这门艺术所具有

的独特语言表现方式，而制作是不惜一切可能的手段做出具有不同效果的所谓的“艺术风

格”，这就导致了抄袭之风比比皆是。 

  家具设计作为一种文化艺术形态产品，是对人类的精神关怀，是人类精神家园的追求。

在以西方文化的价值观和艺术观为评判标准下，中国现代家具设计也在被西方所同化，东西

方文化很难构筑一个平等的平台。 

  在西方强势文化影响下，我们的家具设计成为了西方的附庸。西方国家其实在用偷换概

念的手法试图将东方文化排斥在外，因而文化与艺术的全球化恐怕会给人类造成精神上的荒

芜和灵性的枯竭。人类是一种符号动物，他们只有在属于自己的符号系统中才可以生活的游

刃有余。而艺术强调的就是典型性，各民族不同的艺术不能替代。改革开放后，西方的先进

技术和设计思想涌进国内，使我国家具自20世纪以来没有自己的特色，长期处于抄袭盲目跟

风、模仿的混乱状态，在家具设计方面已失去了本民族的特色，如何才能在新时代处理好人

与传统文化和世界文化的关系，是我们要慎重考虑的。现在中国家具产业在蓬勃发展，但其

中也有一些假象，大部分家具企业甚至没有设计研发部门，只是去仿制，而没有自己的设

计。而一些注重原创的国家正在加强保护自己的知识产权，中国家具在国际展会上屡屡遭到

拒绝。这样茫然的适从还能持续多久？ 

  自2005年后，随着中国家具产业的急剧扩张，中国的家具生产企业积极采取自主研法和

委托设计的方式，利用一切可以利用的力量来弥补设计资源的不足。企业采取了自主培养设

计师，引进了高校设计专业毕业生，高薪聘请国外的设计师等，基本满足了不同层次消费者

对设计的需求，但缺少的市场的引导和控制，企业不能根据自己的发展战略完全实现长期、

中期和短期产品的策略和构建。在设计理念、设计管理和设计技术上，我们与发达国家的确

存在差距，而拿来主义绝对不是中国当代家具设计的主流。世界经济一体化所孕育的后殖民

影响，必然导致世界范围内生活形态的接近和大众审美的趋同，进而导致家具设计表现方式

的相似，这就给我们提出了一个问题，中国家具该去何方？ 

  我们扎根于中华文化，认识到中国消费者的生活形态，认识到国际风格在中国的表现特

征，因而必须要设计出适合中国消费者的产品。 

  1）设计上国际接轨 

  加大与国际家具设计的交流，学习先进国家家具产品的设计模式和国外企业产品开发的

经验。设计需要创新，通过设计使产品有超出产品本身的意义，也就是设计的附加值。如品

牌产品、特殊材料制成品、知识密集性产品、特殊象征意义的产品，以及优秀设计、名人设

计和具有鲜明历史文化特征的设计等。 

  2）产品上古为今用 
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  所谓的中国特色，无非就是我们中华民族传统文化的底蕴。现代中式家具不是简单的照

搬，而是现代文化与传统文化的交汇、融合，形成于一种有别与传统而又不失传统的现代中

国家具。是一种中国传统家具元素的解构与重组，并结合现代家具的特征，运用现代的材料

和技术来形成一种新的中式家具形式。 

  中国传统家具是以结构为主的，这是我国传统木制结构的骄傲，但随着市场需求量的急

剧增长，我们在设计过程中应当进一步改进，提高生产效率。装饰图案也是中国家具的一大

特色，现代中式家具适当的用一些传统特色的装饰图案不失为体现民族特色的好方法，但要

避免过于复杂，不适应工业现代生产的图案，同时也要与家具形体完美的结合。 

  敢于坚持自己，每个企业都有自己的优势，只有走一条与众不同的产品思路，才有可能

在竞争中脱颖而出，例如“联邦家私”、“多喜爱”等成功品牌，给人们一个清晰的概念和

定位，联邦为设计独到的实木产品，多喜爱为活泼大气的儿童家具，这样清晰的定位就已经

是成功了一半，而另外一半，就要每一位家具设计师付出艰辛的不懈努力。 
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