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家具不是一个简单的生活道具 

http://www.365f.com  2006-7-14  8:34:30  《中国家具》 

——“明概念”的设计文化观 

吴明光 

  设计作为一项愉快的事业，有时会变得语义不明，背负沉重。10年前，我在商业设计的

时尚潮流中自悟到——任何商业产品没有文化作为支撑条件，没有理念作为长期策略，是不

可能进入品牌而持长久的…… 

  就事论事地谈设计似乎已很难找到由头，设计界沉浸在如何烘托物质产品的炫耀点和求

新求奇的过程中，却不能让人看到产品面目耐人寻味的含义。现实的例子泛泛可举，设计似

乎变成了一种商品思潮的包装物，而不是研究和提出商品实质的手段。恰如新规划后的城市

生活样式，无论南北趋向一同，设计师朝着一个目标去反复地拷贝，这流露出如今对大环境

认知的幼稚性。长久以来，商业思维贯穿着所有的领域，“利润就是一切，文化只是调料

的”这个说法大行其道。其根本意义就是放弃了深究文化背景的本身，而片面地以市场卖点

来决定设计的左右。 

  这种状况并非只是指泛泛的社会普通层面，也包括了庞大的社会上层建筑和商业集团的

代表群体，自然也影响到设计界。因而，一些设计都以服从物质为炫耀点，从城市到一件家

具所反映出的美学认知，总是刻意求新，其内涵的东西寥寥无几。 

  我们再来深思一下，会发觉每天在日新月异的生活变化中，我们的环境也变得耀目了，

生疏了，越来越像生活在其他地方。一些传统的东西不知不觉地被挤压到一种偶尔观赏的境

地，取而代之的是莫名的、类似舞台风情般的设计追求，这就是当今生活泛泛的样式，其根

源似乎摆脱不了追着西方文化的模式。社会好像被“相互教育”成一种向西方讨文化来武装

自身的“学生群”，而民族文化却成为异类，变得模糊不清。由此可见，一个在为人群服务

的设计师要满足这样的一种社会需求，就会变成一个附庸，因而设计产品从建筑到家具都反

映出在断层文化背景下的“无由的造物”。那么，一个磨掉自身文化，而又对他人文化盲从

的，要创新理念和设计会变得极其艰难。 

  中国式的设计已有100多年没有系统性的概念，更谈不上文化定义了。我们社会物质和

精神生活在向前进的同时，一种杂乱的国际化倾向十分明显。这并不是说，我们今天的生活

已全盘西方化，中国民族的特点已销声匿迹，而是我们本身传统延续下来的文化和生活样式

已无法演绎为现代的中国符号，只是保守地拿西方样板来自我替代，其中包括了一些文字语

言、生活意识、品质趋向、典范尊从和样式构筑等诸多层面，从盲从的混乱性，进而造成生

硬而无自我的状态——一种没有民族特性而模糊的符号。 

  事实上，建筑和家具并不是一个简单的生活道具，而是文化认知的现形。为什么明式家



 

具有系统，清式家具有模式？因为它们所反应的是当时社会生活的内容、民族的心理、文化

的情感、精神的特质和道德的尊重。现在，我们没有了新的系统，是因为中国文化的符号变

得不可认了。一些发达国家之所以发达，并不是仅仅表现在物质的丰盛上，更大的表现是在

有创意的符号其输出性上，这个符号就是民族文化和精神所有权，代言人就是创造符号的民

族。如果中国设计要创出品牌，使用他人的符号是不行的，如果无法成为符号的代言人也就

无法建立起品牌系统。 

  人类生活发展有一个先觉条件，从而使其真正地走到发展的线路上，那就是自尊、自爱

和自足。如果这样的基本条件不能自我反省，那么，得而来之的物质欲望就会超过人类自身

而变得沉重不堪，会将变得不足于自撑，而一个民族要壮大也是一样的，设计的创造性也与

此理念趋同。显而易见，一个成功于世界之林的民族、国家和地区，是无不以展现自身创造

力，而成为强有力的精神和物质的传播者、输出者。 

  如果我们社会生活抄袭别人的生活样式的印迹很深，一个完整的生活系统便难于形成，

精神原则会漂浮不定，不可能存在个性和产生诱人的特质，何况建筑和家具是直接反应生活

心理的。现在的社会流行着一种看似宽大的语调，认为这是多元化的结果，但世界上没有一

个发达民族会放弃自己的文化来“多元”他人的文化。当今，一些菲薄自己文化的族群在潜

意识中很顽固，他们是在将自卑隐藏于时尚之中。 

  我们来分析一下，怎样的国家才能成为具有传世家具的发源地？其先决条件应该是：历

史文化悠久、艺术具有代表性、建筑具有典型性、生活时尚活跃、哲学影响的延续、民族文

化具有输出性、工业化条件成熟和有创造性的荣誉感。 

  中国基本上具备了以上所必须的背景条件，所不足的是工业化条件起步晚，国民荣誉感

苏醒缓慢，使得目前的设计只想拿来，不思自创，消磨了我们文化的延续。但中国明式建筑

和家具“里程碑”的概念至今在世界上广有影响，尤其是明式家具在生活内容上无一不涉及

的完整系统和精美形态，一直与欧洲经典家具齐名，所以说，中国人重视自己的生活方式，

而使建筑和家具再次成为典范是有深厚的先决条件。 

  同时，我们看到创新的动力也是存在的。国内的建筑业逐渐在文化观念上趋于理性和成

熟，个人住家、商业环境和酒店业，尤其是追求品位和时尚的消费群正悄悄地在寻求中国符

号的设计，一些西方设计师所设计中国元素的产品也在逐渐抬头。可以见得，由中国设计师

创新设计的现代中式产品已时机成熟，可以面向市场了。建筑和家具本身是伴随着人类生存

演变而直接具有精神含义的物质体现，是一种永久的产业，所反映出的文化现象也会是循环

的，在走向全球化的过程中会有一些被公认的确定符号，而最能够延续下来的是那些使用符

号而加以创新的产品。 

  “明概念”的设计文化观提出这样的一个理念：“继承性的中国样式，原创的现代生

活，高质量且具前导性和输出性的体系。”（原文标题为“家具不是一个简单的生活道

具 而是文化认知的现形”现标题为编辑所加） 
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