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浅谈商标设计与使用中的法律规范  

王靖  

青岛大学美术学院 山东青岛 266000  

摘要：标志，是一种大众传播符号，它以精练的形象，并借助人们的符号识别，联想的思维能力，传达特定的信息。商标

设计 是视觉传达设计领域中一个非常重要的部分，设计师在进行商标设计时，往往对图形、文字、色彩等视觉要素关注

较多，而对商标 设计与使用的法律意识比较淡漠，尤其对《中华人民共和国商标法》的各项规定没有予以重视，视觉传

达设计是一个融合多个领 域的艺术设计学科，本文试图从法律规范的角度，重新审视商标的设计与使用，以期使设计师

能够以开放的思维，关注知识产权 领域与设计相关的内容，提升设计的综合素养。  

关键词：商品 标志 设计 注册  

一、商标的法律释义及概念阐述  

      商标是一种法律用语，是生产者在其生产、制造、加工、拣 选或者经销的商品或服务上采用的，为了区别商品或

服务来 源、具有显著特征的标志，一般由文字、图形、或其组合构成。 经国家核准注册的商标为“注册商标”，受法律

保护。商标注 册人享有商标专用权。  

      首先，商标是一种具有显著区别的标记。商标产生之初 就是为了区别不同商品及服务来源的，在同类商品或类似

商 品，在同类劳动服务中，如果商标相同或类似就起不到区别的 作用。因此，区别是它的主要功能。我国金融界四大银

行：中 国银行、中国工商银行、中国农业银行，以及华夏银行的徽标 虽然都以古钱币为主要设计元素，但设计师融合不

同银行各 自名称特点及经营理念，形成各自独特的表达形式，既自成体 系，又能彰显不同的个性，在受众心目中形成深

刻的印象，并 广为流传。以上都是同类行业的标志设计，但设计师运用不 同造型手法，表现出与同类行业的标志显著不

同的形象特 征。造型完美、简练明快，视觉愉悦的同时又不违背相关法律 规范，堪称优秀的标志设计的典范。相反，如

果标志设计缺乏 创新，造型过于单一或与同类的商品或服务雷同，不能区别不 同商品或经营者，都属于缺乏显著特征。 

      其次，商标代表着一种权益，即《中华人民共和国商标法》 保护的权益，也就是商标商标拥有者的一种工业知识

产权，因 此，商标具有法律上的专有性，他人不得伪造、仿冒。保护是 它的特有功能。它既保护了生产经营者的专用

权，又保护了 消费者的利益。商标的使用不仅便于生产经营者将自己的商 品与劳动服务与他人区别开来，为顾客选择商

品和服务提供 方便，而且商标附加在商品的包装与广告宣传中，有利于加深 消费者对商标的印象，进而提高商品的知名

度，树立企业的品 牌形象。  

     “索尼”商标，在世界170多个国家注册，借助知识产权的 保护及品牌形象力，产品畅销全球。相反，我国本土有



着悠久 历史的老字号，由于商标意识淡薄，被国外抢注的事件屡见不 鲜，使我国的对外贸易遭受巨大的损失。我国百年

历史的药 业老字号“同仁堂”，在1983年以前就被日本注册，使我国“同 仁堂”的药品进入日本市场受阻。另外，国内

商标抢注及商标 侵权的事件也时有发生，这都需要我们的企业以及设计师加 强相关法律知识的学习，提高商标的法律意

识，做到既不侵犯 别人的合法权益，又能够维护自身的合法权益。  

二、《商标法》的禁用条款  

      设计师还应充分了解《商标法》规定的商标在设计、使用 中的禁忌条款，《商标法》第十条规定，下列标志不得

作为商标 使用：  

     ㈠ 同中华人民共和国的国家名称、国旗、国徽、军旗、勋 章相同或者近似的，以及同中央国家机关所在地特定地

点的 名称或者标志性建筑物的名称、图形相同的；  

    ㈡ 同外国的国家名称、国旗、国徽、军旗相同或者近似 的，但该国政府同意的除外；  

    ㈢ 同政府间国际组织的名称、旗帜、徽记相同或者近似 的，但经该组织同意或者不易误导公众的除外；  

    ㈣ 与表明实施控制、予以保证的官方标志、检验印记相 同或者近似的，但经授权的除外；  

    ㈤ 同“红十字”“、红新月”的名称、标志相同或者近似的；  

    ㈥ 带有民族歧视性的；  

    ㈦ 夸大宣传并带有欺骗性的；  

    ㈧ 有害于社会主义道德风尚或者有其他不良影响的。  

     随着国际贸易的增多，越来越多的中国产品进入国际市 场，这首先要求设计师能够熟知世界各个国家和地区及国

际 组织的名称、旗帜、徽标，特定地点和标志性建筑的名称、图形 等内容，以求在标志设计之初就避免与上述内容相同

或近似， 减少因这方面的知识不足而造成的法律纠纷。其次，世界各 个国家、民族、地域的民俗风情、生活习惯、法律

制度存在着很 多差异，设计师应了解他们各自对商标的文字、图形和色彩的 喜好和禁忌。再者，诚信是一个合格设计师

的基本素养，不做 夸大宣传、带有欺骗性及有害于社会道德风尚的商标设计，是 设计师应尽的责任和义务。  

三、结语  

      在当今经济全球化的大趋势下，尤其是加入WTO以后，我 国的企业面临着更多的机遇和挑战。为了在国际竞争中立

于 不败之地，众多的企业以此为契机，积极发展或调整CI战略。 而商标是企业识别系统中视觉识别的核心，在塑造企业

形象 中最具传播力和感染力。好的商标设计和成功的推广，犹如 商战中的一把利剑，设计师在经济活动中发挥的作用是

举足 轻重的。设计本身是受好多条件限制的，同样也会受到法律 法规的制约。设计师在商标设计时能够创造一个完美的

造 型，在使用中又懂得商战中的游戏规则，遵守《商标法》的有关 规定，定会为企业的发展助一臂之力，这是一个设计

师的职责 所在。  
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