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-- 罗耀辉  

作为医药企业、产品的显著标记－医药商标标志，其使用除与其它行业商标标志有共同点之外，还有它的特殊性。首先是它的设计必须吻

合医药行业的属性，即健康性、安全性、生命性；其次是它（指医药商标）必须经过国家工商行政管理部门的审批注册后方可使用。医药

商标标志是企业和企业产品的信誉、质量、安全、有效的代名词。因此，医药商标标志的设计，既要掌握共性，又要突出个性，才能在商

品经济市场中为企业树立良好的形象，为产品树立名牌形象。  

目前，我国众多的医药企业都拥有自己的商标标志。但从设计来看，有相当部分仍不能脱离绘画性、写实性的表现手法，带有明显经济封

闭的痕迹，从表现的对象来看，多以美术字、书法、山水、塔桥、松鹤、花鸟、龙凤以及简单的几何形体作为表现对象；从表现的手法来

看，多以软弱无力的线务来描绘，犹如一幅线绘风景画、装饰画或是拼凑的文字图案；从表现的情感来说，不少作品未能代表医药行业特

性，缺乏表现企业产品的属性和企业的精神内涵，使企业减少了与消费者非语言性的交流机会；从审美的角度来说，不是过于简单就是走

向繁琐，缺乏商标标志应具有“强的、美丽的视觉信号性的原则”从使用的情况来看，未能为商标标志的使用制定一个统一的规则和做

法，将本来应是企业形象和产品形象核心的商标标志，当成附属品，最明显的错误莫过于将其“淡化”在产品的包装装璜中，将商标朦胧

地、孤单地放在某个角落，人们戏称为“钮扣商标”，令消费者难以识别和选择。一个企业的商标标志如果没有独特的内涵和强烈的视觉

冲击力，那么这个企业就很难获得消费者的认同和好感，以致在激烈的市场竞争中失去表现自己产品和企业形象的良机。  

随着我国社会主义市场经济体系的建立和完善，以及中国即将加入世界贸易组织（WTO），与国际经济大接轨，促使医药企业为求生存，

求发展，必须注重企业的“三轴力”，即商品力、销售力和形象力，因而对商标标志（属形象力）加以更强烈的关注。那么，我国现代医

药商标标志的设计准则和走向应是怎样的呢，笔者有如下几点看法：  

（一）着重创意，赋予内涵。  

现代医药商标标志的设计，一定要从企业的自身形象出发，要体现企业的精神理念，使商标标志成为有血有肉有思想有生命之物。商标标

志是否有“灵魂”，关键在创意。创意应从名字开始，好的名字是创造者劳动和智慧的结晶，是一种文化的体现，好的名字能连结消费者

的心，能唤起人们对精神和物质的追求。“太阳神”的命名，就是这一杰出的典范。太阳自古为人类所赞颂，它是热情、智慧、勇敢、慈

爱、健康、创造的象征，不论在东方或西方古老的话题中都有太阳的传说。将“太阳神”授为商标，正好把古老的崇拜与时代的追求巧妙

地结合起来，它高瞻远瞩地表达了企业的向上精神和战略目标，形象地体现了企业及商品独特的个性与气质，贴切地反映了企业的属性及

产品的功能，并以其高昂的格调引起人们种种美好的联想与追求。以研制生产海洋药物为主的深圳海王集团，则以欧洲古罗马神话中的

‘海王（NEPTUNUS）作为企业和商标的名称，虽洋为中用，却贴切地表达了企业和产品的属性。海王代表慷慨、力量和爱心，象征企业

有着海洋般的博大胸怀和巨大能量。深圳太太药业有限公司的”太太“商标，是以一个平常词汇来迎合新潮流的。现代女性那一个不注重

健康、美丽，那一位先生不喜欢自己的太太有青春的容貌，作为能调节身体，预防和消除黄竭斑这种保健产品的商标，“太太”一名太有

吸引力了。从传统出发也好，洋为中用也好，普通词汇也好，这些商标名称极富创意，既巧妙地表达了企业和产品的属性，又都体现了医

药商标标志应具有的健康性、安全性、生命性的特性。  

创意更要在商标标志图形中表现出来。以视觉传递的非语言交流形式来表达企业、产品的属性和特征，反映企业的内涵、精神、文化理

念，是创意的出发点，又是创意的目的地。让我们来看看几个极富有创意的商标标志：太阳神商标，以圆形与三角形构成基本定格，圆形

象征太阳，代表健康、向上的商品功能与企业经营宗旨；三角形呈向上趋势，是APOLLO的首写字母，又是象征“人”字的造型，体现企

业向上的升腾的意境和以“人”为中心的服务及经营理念。以红、黑、白这三种永恒色彩组合成强烈的色彩反差，体现企业不甘现状、奋

力开拓的整体心态。这个商标设计定位准确，内涵鲜明丰富，达到了传达企业形象的目的，从而成为我国导入CI的典范。广东宏兴集团股

份有限公司标志，是以最简洁的视觉语言来突出主题的，标志以“宏兴”的首写字母“H”为设计定位，利用共形手法，赋予“H”字母具有

古代传说的鹏鸟形象。大鹏升腾于穹苍之中，寓意企业鹏程万里，宏图大展；博击市场，兴旺发达。标志以简炼的形象集中地、突出地表

达了宏兴人的大鹏精神，向世人昭示了一个传统的制药企业决心在新的经济浪潮中博击进取，再建新功的新的企业形象。1995年10月，珠

海丽珠集团新标志诞生。新标志的创意是这样的：以圆形为主体，其涵盖了“同心、进取、认真、高效”的丽珠精神，旋转对称的两个

“L”构成“Z”，表达了丽珠集团正以充足的动力高速前进，标志的标准色为蔚蓝色，明喻孕育生命万物之源的蓝天大海，象征科技与自然

的完美结合，展示了人类日益注重与生存资源相关的水与空气时代的环保意识。显然，这个新标志宣扬了当今人们关注的“绿色革命”，

把企业的命运和使命与社会的命运和前途紧紧地联系在一起，这样深明大义的企业，当然会得到社会的支持和人们的爱戴。不得不说，医

药商标标志的创意与体现，是何等的重要和意味深长  

（二）设计简炼，迎合潮流。  

在现代生活节奏快速的情况下，医药商标标志的设计一定要简炼明确，使受众一目了然。要做到这一点，就必须彻底抛去传统图案式的描

绘，随之是迎合国际潮流，采用西方现代美学的表现手法，来塑造成图形简约、内涵隽永的医药商标标志。具体应从如下几点考虑：  

1、采用象征、简洁的几何形处理风格。这是欧洲包豪斯（Bauhaus）所倡导的设计风格，我国囿于各方面原因，而未能将这种设计风格引

进和推广，直至70年代初，西方的现代设计三大体系——平面构成、立体构成、色彩构成才被介绍到我国，我国现代的医药商标标志设计

才有了可能和产生。太阳神商标是由圆形和三角形组成的；海王商标是由一个圆形和三大斜线组成的；安天纳药品信息系统有限公司标志

是由圆形与孤线组成的。这些商标标志图形非常简洁，充满力度和动感，具有国际性的形象感。需要关注的一点是，近来有少数企业开始

采用一种“随意、自然、甚至繁复”的商标标志，如今日集团标志，可以说它是同以上风格的一种“反叛”，它的出现，一是现代人追求

视觉传播中的“新、奇、特”观念的体现；二是现代计算机技术应用的功劳，使得随意、自然、繁复的商标标志在设计、印制、使用上都

能保持一致，且成本不会大幅度增加。笔者在设计实践中体会到，将这种设计风格用于医药商标标志的设计，一定要注意把握好分寸，不

要随意滥用，否则，会弄巧成拙。  



2、采用标准字作为商标标志。标准字是指将企业的规模、性质与经营的理念、精神、透过文字可读性、说明性等明确化了的特征，来创

造风格独特的字体，以达到企业识别的目的。用标准字作为商标标志在国际上很流行，如“可口可乐”、“IBM”、“三洋‘等商标。文字

商标标志有两种形式：一是图形十标准字。如“太阳神”、“太太”商标；二是标准字为主，如“999”、“绿叶”标志。设计字体商标标

志时，要对文字进行创意修订，具体来说，文字的笔划要增粗，整体面积要加大，要有质感，为使阅读更流畅，尽量采用小写字母。若是

配合商标图形使用，字体要兼备图形的某一风格，以求得和谐统一。标准字也可用色彩来表现，使其更具有显著性。  

3、采用外圆内方的表现形式。只有民族的，才是世界的，医药商标标志的设计同样追求这个道理。外圆内方是我国传统文化的一个重要

标志，它蕴示了中华民族外柔内刚、自强不息而气度恢宏的博大精神，将外圆内方的哲理用于指导医药商标标志的设计，是为发扬民族文

化，弘扬民族精神，让民族工商业走向世界的一条重要途径。当抽象的外圆内方转化为具象的外圆内方时，圆形给人柔和性的感觉，它往

往代表完美、博爱，使人联想到健康、爱心；方形（包括直线与有折角的几何形）则给人刚强性的感觉，它往往代表力量、速度，使人联

想到生命、科学。圆是共性的象征，它代表了医药行业的健康性、安全性、生命性的所有属性；方是个性的象征，它代表了每个医药企业

的管理性、技术性、实力性的整体和独特的形象。以海王集团标志为例：外圆是大洋与宇宙的象征，亦代表海王集团关心全人类的健康幸

福的爱心善行和经营准则；内三箭头象征三叉神戟，代表慷慨、力量和爱心，同时又代表海王集团的三大经营理念：以人为本，科学效

率，创意为魂。  

（三）统一整合，全力推广。  

一个医药商标标志的设计和使用，是一个系统工程，光设计不宣传，它只能是一默默无闻的符号标记而已。因此，企业要做好对商标标志

统一整合，全力推广工作。  

首先，要以CI战略思想为指导，力求做到商标标志名称与企业名称、商品名称“三合一”，如太阳神商标，太阳神集团，太阳神口服液，

三者之间，起到相互辉映的作用，无论宣传那一者，其形象在消费者心中都是一致的。  

其次，要以商标标志为核心，制定统一的视觉识别体系，让企业的事务用品，办公器具、设备，招牌、旗帜、标识牌，建筑外观、橱窗，

工作制服，交通工具，产品，包装用品，广告宣传，展示陈列等方面都有可以看到企业商标标志的统一形象，让企业员工和消费者时时处

处看到企业商标标志的影子。  

再次是大力推广，动员企业内部各种媒体，配合外在市场和传播途径，不分任何时空向消费者持续不断地宣传，使得企业的商标标志形象

逐渐在消费者的心目中累积为不可磨灭的“真实形象”。广东太阳神集团在这方面的做法真教人叫绝。1990年元旦，全国各大报纸同一天

整版刊登太阳神的识别标志，将太阳神的商标形象、企业理念、企业产品广为传播。并且以后每年元旦，都在全国各大报纸刊发企业《新

年献词》，使得太阳神商标形象得以延续和深入。  

我国的医药商标标志设计，一定要抛去旧的命名方式、旧的设计套路和旧的宣传方法，学习和借鉴先进国家和企业的设计观念，特别是CI
系统的接受与引进，结合企业自身特点，创造属于自己又迎合现代潮流的崭新的医药商标标志。 
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