
  

  

  

中国金属包装行业发展机遇和前景 

孔凡真 

  

一、金属包装行业持续健康发展 

  中国包装业（指中国大陆地区）近年来发展迅速，2003年至2007年的销售收入分别为2400亿元，2700亿元，

3600亿元，4400亿元和5100亿元，复合年增长率达21％，预计今后五年仍将保持较快速度增长，2012年中国包装产

业总收入有望突破万亿。 

  中国包装业包括纸品包装、塑料包装、金属包装、玻璃包装、包装印刷、包装机械制造和其他包装产品等七个子

行业，各子行业的销售收入占比见表１： 

        表１ 2003～2007年中国包装业主要子行业销售收入占比 

  金属包装业是中国包装业的重要组成部分，2003~2007年金属包装占包装业销售收入比不断上升（见表1），

2003~2007年销售收入复合年增长率为23%。2007年，金属包装克服马口铁涨价、运输成本上升、能源紧缺等困难，

产销持续保持旺盛的增长势头，基本实现了规模和效益同步提升，全行业实现销售收入463亿元，同比增长18%。实

现利润总额16.4亿元，资产总额累计达到402亿元，同比增长11.5%，全行业处于呈现稳健上升的发展新时期，并预

计在未来五年仍将保持较快速度增长。 

  经过改革开放30年的发展，中国的经济和消费增长带动了包装业的增长和包装产品质量的提高。金属包装因其

良好的密封性和具有的鲜艳图案，在食品、饮料、日化用品和家庭用品行业得到广泛应用。食品和饮料业已成为金属

包装的最大市场，化工品、化妆品和药品行业均为金属包装的重要市场。 

  中国金属包装业现已形成包括印涂铁、制罐、制盖、制桶等产品的完整金属包装工业体系。其主要产品可分为：

印涂铁、饮料罐（包括铝制两片饮料罐、钢制两片饮料罐、马口铁三片饮料罐）、食品罐（普通食品罐和奶粉罐）、

气雾罐（马口铁制成的药用罐、杀虫剂罐、化妆品罐、工业和家居护理罐等）、化工罐、200升以上的钢桶和金属盖

产品（皇冠罐、旋开罐、易拉罐等），金属包装产品线丰富，应用领域十分广阔。 

  中国金属包装行业较美国、日本等发达国家相比，仍存在广阔的发展空间。例如美国2006年金属罐、其他金属

容器以及金属盖等销售收入约162亿美元，折合人民币1265亿元。美国2006年人均金属包装消费折合人民币420元，

而中国同期人均金属包装消费仅为30元。从具体产品如饮料罐来看，中国2006年人均消费仅17罐，与美国人均380罐

相比，国内市场潜力很大。 

  从行业的综合发展和2007年业绩表现来看，金属包装已经进入了稳健、持续的发展期，基本形成了包括广州、

深圳、珠海、香港在内的大珠江三角、江浙沪的长三角和京津唐渤海三角三个集中金属包装产业带，并出现东部沿海

向华中地区、西南地区转移、南方发达地区向北方地区拓展的趋势，金属包装的区域发展得到进一步改善。金属包装

已从分散落后的行业发展成拥有一定现代化技术装备、门类比较齐全的完整工业体系，一批跨地区的产品新、规模

  2003 2004 2005 2006 2007

金属包装 8.54% 8.70% 8.89% 8.91% 9.08%

纸品包装 32.53% 34.57% 37.13% 34.02% 36.14%

塑料包装 27.93% 28.31% 26.93% 30.75% 30.26%

玻璃包装 3.03% 2.70% 2.68% 2.70% 2.73%

包装印刷 19.19% 17.46% 17.38% 16.58% 14.79%

包装机械制造 5.56% 5.17% 4.79% 4.98% 5.08%

其他包装产品 3.22% 3.09% 2.20% 2.06% 1.92%



大、效益好的金属包装龙头企业开始涌现，特别是中粮包装、波尔亚太和奥瑞金制罐。 

  二、金属包装存在的主要问题 

  金属包装经过长足的发展，已经形成完整的工业体系和门类，但与国际发达国家相比，与社会发展和国民经济增

长及出口包装不断变化和升级的要求相比，在质量品种、新产品技术含量、技术开发水平及金属包装规模布局、人才

等多方面与国外的差距还较大，仍有许多不足，主要是： 

  1．企业发展的规模不经济：金属包装企业以中小规模为主，产业集中度不高，主业突出、拥有自主知识产权和

核心竞争力的世界级金属包装企业集团还没有形成，金属包装行业相比其他包装行业仍处于成长阶段。目前我国

1400家金属包装企业年耗马口铁达140万吨，万吨以上企业不足60家，仅占4％，平均每家企业的年耗用马口铁量仅

为1000吨。 

  2．同质化竞争、创新能力不足：在金属包装领域，我们习惯重视包装制造和投资，但对工艺、技术、管理和包

装设计的自主知识产权的投入和服务不足、总结不多，与国外差距很大。从产业效益看，西欧目前金属包装平均年单

位马口铁耗材创造效益3.2亿元／万吨，而我国该指标为1.9亿元/万吨，西欧金属包装行业单位收入比中国多70%。

从金属包装专利数量看，中国国内金属包装位居前2名的企业持有的专利数不到20个，而日本东洋制罐在中国注册的

专利数就达58个，因此国内金属包装企业必须加大研究开发的投入，拥有自主研发能力的金属包装企业将在未来竞

争中占据优势地位。 

  三、金属包装发展前景 

  1．市场环境趋好，存在巨大的潜力和成长空间。中国是拥有13亿人口的庞大消费群体，拥有丰富的工业产品、

农产品及出口商品资源，除迅速发展饮料行业外，化学、化妆品和医药等新产业的发展也为金属包装提供了巨大的增

长空间。而且2008年奥运会、2010年世博会及跨国公司在华投资都极大的带动包装需求增长，预计未来的5～10年将

是金属包装战略发展的机遇期。根据2007年中国金属包装产业销售收入判断发展趋势，预计2015年产销量将远远超

过国家原有规划目标。 

  目前，中国人均包装产品消费水平与人均GDP的关系与国际相差较大，中国的金属包装产业潜力巨大，特别是加

入WTO后中国经济的发展，企业竞争必将从价格竞争转向品牌竞争、服务竞争、规模实力的竞争。这为中国包装行业

的发展带来一个新的成长机遇。 

  2．规模化、专业化是现代金属包装的发展方向。金属包装行业未来3～5年将面临规模化、集团化、专业化及精

益制造及清洁生产的全面转型和提升：从单一的生产企业向跨地区集团化发展；从粗放型管理向精细化、数字化、科

学化转变，从而提高行业的管理水平和进入门槛，缩小与国外的差距。拥有自主品牌及知识产权的金属包装企业可选

择通过对小型包装公司的并购而逐渐发展成为大型金属包装集团。 

  3．金属包装的减排和节能降耗，以及围绕发展循环经济促进金属包装产业升级。 

  国家相继出台和实施了循环经济和清洁生产立法，制定相关标准，对清洁生产、控制废弃物和减少有害物质的污

染排放实行专项扶持，预计UV印刷、计算机网络及数字化印刷技术等将得到广泛应用。以效率和速度推动减排和节

能降耗，减少资源占用，创建节约型企业，发展循环经济，实现可持续发展。 

  四、中国金属包装发展思路 

  1．把握机遇，加大投入，扩大规模。把握市场发展的机遇，在装备、技术、管理和人才等方面加大投入，缩小

与外国同类企业的差距，确保规模经济由数量经济向效益经济转变。 

  2．以技术进步、品牌建设、先进营销模式及对中小企业的集约整合，实施“联合发展”，提升和强化金属包装

整体水平，积累与跨国公司竞争及合作的能力。 

技术进步除了硬件装备外，更要注重产品的设计工艺、流程再造；品牌建设的重点是打造中国金属包装的民族品牌；

先进营销模式主要是从原来的单一卖产品向客户提供解决方案和提供增值服务转型；中小企业的集约整合重点在于联

合创新，量变到质变，通过联合实现合作共赢。 

  3．强化减排降耗与清洁生产，创建绿色企业和绿色产品。围绕金属包装材料消耗大、成本比重高，加大“减量

化”、“薄壁化”的开发与研究，重点是金属包装材料的消耗减少率、辅助材料的消耗减少率、能源的消耗减少率、

公共资源的消耗减少率、废旧材料利用率、加工过程中材料回收利用性等方面。 

  4．以金属包装企业为利益核心，打造利益共同体。借鉴国际金属包装的经验和做法，结合中国实际，积极开展

协调产业链，形成以包装容器制造为龙头，联合制盖厂、印刷厂、涂料厂，联合铝、钢铁等原材料厂商，联合包装机

械等设备企业，形成紧密联系的产业链，增强应对挑战和风险的能力。 

  5．加强交流与合作。交流与合作包括企业之间联盟与交流，企业与上下游产业之间、国内与国外金属包装行业

之间、企业与院校之间的交流与合作，推动金属包装产业健康、持续、快速发展。 
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