
  

  

The ways and means of the sculpture apply in the cosmetics container 

design

化妆品容器设计中雕塑语言的运用 

吕太锋 王庆斌 

  [摘要] 化妆品容器虽然作为一种使用物品，但犹如雕塑一般具有独特的艺术魅力，雕塑的创作语言在其设计中

能够起到很好的借鉴作用，本文从三个角度分析了如何把雕塑语言运用到化妆品容器造型设计中，以便提高化妆品包

装的设计质量。 

  [关键词] 容器造型 雕塑语言 运用  

  化妆品的造型、色彩、质感是和消费者直接发生联系的，容器之美常常在消费者对产品品牌的“第一印象”形成

过程中起着不可低估的作用。化妆品是一种塑造美的产品，每一件化妆品都似一件艺术品，一件雕塑作品，有着雕塑

的气韵、表情和雕塑由内到外的张力。因此，在化妆品容器的设计过程中如果能更好的融合雕塑的造型语言，将会使

容器造型更富表现力。 

  化妆品主要分为“护肤品”和“彩妆”两类，而护肤品多采用容器进行包装（当然有些也采用管式包装），在

此，我们只讨论采用容器包装的化妆品的容器造型设计。 

  下面从容器的外在气质和表情、量感、视触觉表达三个角度分析在化妆品容器设计中如何运用一些雕塑语言。  

  一、用雕塑的语言表达产品的气质和表情  

  1.抓住“过程”，激发感情的共鸣。 

  由于化妆品在使用时必须拿在手里，然后将内盛装物涂抹（或喷）于脸部（或身体其他

部位），有时还要先在手掌中将其铺开揉匀，然后再涂于面部，在每一个步骤中，都是人和

产品情感的交流过程，在这个过程中人和产品的亲和力会逐步加强或减弱，这取决于化妆品

的设计（从造型、色彩、材质到内部盛装物），其中容器的造型设计会在这个过程中对人的

视觉和触觉（甚至由视触觉引发的味觉联想）起到关键的影响作用。在这个过程中，化妆品

担当的是一种使用者的朋友的角色，因此化妆品容器应该具有丰富的表情和动作，也因此应

该具有类似于人的气质，具有内在、外在的气质美，或端庄秀美，或小巧别致，或活泼伶

俐，或乖巧温顺。这样一来，和人的沟通便会更加容易。尽管这种因使用过程而产生的情感

碰撞与人们欣赏雕塑的过程产生的感情有所不同，但造型语言所起到的情感激发作用却是具

有很多共性的，因为使用过程中人对化妆品产生的这种亲切感、朋友感与人们把雕塑当成具

有生命特征的朋友的道理是一样的，因此，造型语言的运用是相通的。 雕塑是用来欣赏

的，欣赏的过程可以看或者触摸，这种看或者触摸也是一个“过程”，许多雕塑正是利用了

这个“过程”，抓住欣赏者的欣赏步骤和每一步的心理变化，利用角度变换、体量对比等手

法塑造出舒缓、急促、细腻、粗犷、柔软、坚硬等容易引起人感情触动的形体。正是在欣赏的“过程”中，欣赏者对

雕塑具有了一种认识，每一个细节的变化带给他们的反映都具有一种表情和气质，形成一定的“性格”特征。  

  因此，化妆品容器的设计也应抓住消费者的欣赏和使用过程。使每一个过程所具有的气质表情与消费者当时的心

情更加容易沟通。通常消费者的欣赏和使用过程要从两个角度去考虑：  



  消费者的感受则存在以下过程 

  消费者的感受是伴随着消费者的欣赏和使用过程而产生的，而这两者之间的中介物便是产品，所以如何通过产品

的特征使它们达到统一是产品设计（尤其是产品造型设计）中必须要考虑的事情。  

  2.运用“联想”的作用，赋予产品人的特征。 

  每一尊雕塑都有其内在的“气质”，不管是具有写实特征的人体雕塑，还是具抽象意义的现代

雕塑，都会让人体会到不同的神情，在和它们进行沟通和交流的过程中，感受到的是不同的氛围。 

  其中的原因在于造型语言的运用赋予了雕塑或化妆品容器特有的形体，这种形体使人产生联

想，联想现实中人的各种气质和表情，从而产生了感情上的共鸣，造成了对该形体的特有感受。归

根结底是通过造型语言对人类感情的表达。把雕塑的各种造型特征和化妆品容器的造型特征进行一番联系和比较，我

们会发现，化妆品容器造型设计同样能够运用雕塑语言，使之浑身散发出雕塑所具有的美感。  

  人类在对艺术的探索过程中，雕塑经历了不同的阶段，每一时代的雕塑家或是同一时代不同的雕塑家都有自己的

雕塑语言，比如在古希腊的雕塑中对人物肌体的塑造处处展现着这个时代艺术语言的光芒，而欧洲中世纪宗教雕塑以

其迷人的垂直造型作为雕塑语言，表现了惊人的神秘精神世界，而雕塑经历了文艺复兴之后，出现了个性化语言的运

用，各种各样的雕塑作品以其各自不同的造型语言表达着自己的感情，然而不管是那种雕塑语言的运用，本质上都是

一样的，都是为表现一定的主题服务的，不管是政治主题还是为了表达作者自己内心的感受或是作为一种纪念性物

体，他们都表现了人类的某种情感。这种感情的阐释正是雕塑美的所在。  

  因此，化妆品容器的美如同雕塑一样需要表达一定的感情才能实现，同时这种感情

要尽可能的与消费者的感受引起共鸣。如同雕塑语言一样，化妆品容器的造型语言是敏

感的，它需要注重每一个细节的考虑，不管是具有古代石柱风范的男式“软肤水”容器

的造型设计，还是颇具洛可可浮华风格的香水瓶造型设计，都迫不及待的展示着自己的

感情。雕塑常常表现作者的喜怒哀乐，而化妆品容器则多从使用者的角度出发，表现使

用者的尊贵、青春、有活力、时尚、健康、清爽、美艳等感情和心理需求。这在本质上

也是通过造型符号的运用，激发人的感情联想，起到一种感情沟通的作用。如保湿、清

洁作用的护肤品，其造型语言犹如现代雕塑一般简洁流畅，常运用抽象的直线和大曲

面。而相比之下，香水瓶的设计则应该多采用更为细腻，更具装饰味道的曲面和细节处理，形体也常常把许多自然物

进行一定的抽象提炼，但仍保留自然物原有的美感和气质，这犹如许多人体抽象雕塑一般追求神似，追求创作原形的

精神品质和形体本身特有的力感产生的美。 

  二、用雕塑语言表达体量感 

  1.体量感形成原理。 

  所谓体量感，主要是心理对体量的一种判断和对形态本质（内力的运动变化）的感受，这种感受通常不一定和真

实物体的体量保持一致。这主要是由于物体内外力的作用而产生的结果。 

  “人有生命的物体产生之初就受到四周大气的平均压力而形成向心的引力，同时生命体的内部又含有向外扩张的

离心力。在这两种力的抗衡之下所产生的体量感赋予了生命体不尽的风韵。”[2]（P37） 

  我们都有这样的体会：一个土豆的真实体积如果转化成等大的球体，把球体和土豆进行视觉比较的话，明显感觉

步骤 看——拿在手里（摸）——闻——购买——开盖——取出抹在手上，脸上

角度 较远看——近看——正面——侧面——背面——读文字说明——开盖

吸引——驻足——想拿在手里——摸一摸——想知道产品的特征——转向背面看文字说明——想闻一闻——打开

盖——甚至想试一下（目前许多产品都有“试用装”作促销时使用，以便满足消费者这一心理要求）



土豆的体积大于球体，这是因为土豆虽然也是以曲面为主的造型，但是它表面不仅存在较大的弧面，还有许多变化丰

富的小型弧面，从而产生了起伏变化，正是这种变化带来的力的对抗感、纵深变化等造成了视觉上较强的体量感。 

  在雕塑的历史中我们不难发现众多的人体雕塑有着浑圆的身体，细节却采用较小的弧面处理，这种变幻起伏的表

面处理正是抓住了内部张力的特征才使雕塑本身充满了分量。因此许多体积并不大的东西却气势庞大。 

  2.运用力感的原理表达体量感。 

  化妆品容器对体量感要求的重要性是毫无疑问的，且不说本来就是装东西的，而且具有适宜的体量感直接关系到

消费者对产品的信任程度。在这里，体量感不仅是实际容积在起作用，视觉的体量感也起着很大的作用。这与雕塑在

塑造过程中的利用造型语言产生体量感的原理是一样的。 

  因此，视觉体量感的表达有赖于形体语言的运用，有了一定的形体才能占有一定的空间，才能产生量（体量或容

量）。通过形体的塑造，使人们对于化妆品容器体量感变得敏感。以方为主，以圆为主、以三角形为主、镂空、加装

饰线、增减壁厚、盖处理、对称、不对称等处理手法都会产生不同的体量感变化。艺术源于生活，化妆品容器从某种

角度看也是一件艺术品，一件雕塑作品，形体产生体量的感觉也是来源于对生活的体现，具有良好体量感的形体是具

一定力感的，这种力感的存在是因为形体本身包含着能使人充分感觉到的收缩和扩张的力量，在这种力量的作用下使

人对物体产生远近、凹凸、膨胀与收缩等视觉体验，这种信息反映在人的印象中成为一种对体量的感性度量，便产生

了视觉体量。对于形体本身，表面起伏变化丰富的造型更容易体现体量感，这是因为这样的表面更能引导人的视线产

生纵深感与膨胀感，这是体量感的关键所在。 

  化妆品的容器很多是采用弧面造型的设计，因为要创造容器的体量感，很大程度上取决于容器各个面之间关系的

处理。如何产生纵深感的变化，而又不与批量生产技术问题相冲突，从而实现作为容器本身所具有的功能性，同时也

会让人感觉到它的体量所在是化妆品容器造型设计的关键所在。图3 [4]中容器的主体造型设计采用了大小弧面起伏

变化的处理办法，使容器形态摆脱了呆板的同时，增强了容器的体量感，瓶身到瓶颈的收缩过程又一次产生了纵深

感，整个造型饱满而不失风韵。图2[4]中瓶身的凹槽增强了圆球体内部张力的体现，使人更容易感受到圆球体的体

积所在。 

  三、用雕塑语言表达良好的“视触觉” 

  化妆品不管是摆在柜台里、货架上，还是使用期间展现在化妆间里，它们总是能象艺术品一样出现在人们的面

前，因为人们最终要拿起来使用它，所以化妆品容器的设计要体现良好的“触觉美”。这不仅要求容器本身材质和表

面加工要具有真实的、良好的质感，而且要能使人在视觉印象中产生触觉美，因为使用和欣赏的过程同等重要，手感

很好的东西拿在手里，抹在脸上的同时会造成一种亲近，产生一种印象，便产生了“视触觉”，这是人与物的又一种

交流形式，是一种逐渐密切的过程。在这里，化妆品容器的“视触觉设计”给人造成的心理感受犹如人体雕塑的肌理

给人带来的艺术感受一般，往往在人对物的印象产生和发展中起着重要的作用。  

  1.触觉是人类认识形体的本能习惯。 

  在雕塑的创作和制作过程中，对“视触觉”的塑造是非常关键的。我们会发现，许多人体雕塑的表面被处理的非

常光滑，除了是对于作品本身原形的塑造外，它能够触发人想摸一摸的欲望。现实生活中，人们看到儿童娇嫩的小脸

蛋总想摸一下，不仅在于对儿童可爱的表情的喜欢，儿童光滑的皮肤和鼓起的脸蛋正是给人造成了良好视触觉，使人

总想亲手感受一下。在雕塑的创作中，雕塑家很好的利用了人们的这一感官特性，以不同的表现语言塑造了一个个生

动的造型，不管是浮雕，还是圆雕，都非常重视对“视触觉”的运用。  

  2.“视触觉”是一种对触觉判断起指导作用的抽象符号。 

  在许多情况下，产品印象会成为消费者对品牌的第一印象。化妆品容器的材质多以玻璃和塑料为主，由于玻璃的

透明或半透明（如蒙砂玻璃）特性需要合适的形体来表现，才能产生更好的“视触觉”，因此要注意怎样的形体更具

有光泽，怎样的形体更能体现“磨砂”效果所产生的视觉颗粒感 ，以及不同程度的光滑面怎样组合更具“视觉手

感”。当然，“视触觉”和真正的触觉通常是既对立又统一的，因为视触觉是真正的触觉给人造成的一种经验的反映

而已。它是抽象的，在这种条件下，“视触觉”便成为一种符号，这种符号是通过先前的触觉体会得以产生，再经过



编译和转化，成为一种视觉符号，进而对后来的触觉判断产生了指导作用。因此，化妆品容器设计除了应具有真实的

良好质感外，还要合理的利用“视触觉”的指导作用，通过造型的特征更好的表达材料的“触觉美”，使材料本身的

内在美和外在美达到统一。 

  因此，在化妆品容器造型的设计制作过程中，如果能充分借鉴雕塑的一些造型语言，再结合容器的生产制作技

术，将会产生更好的效果，当然同为造型活动，两者的造型语言很多情况下是统一或雷同的，这同样能够反映出在化

妆品容器造型设计过程中对雕塑语言进行借鉴、运用的意义所在。 
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