
  

  

浅析商品包装设计中色彩的营销功能 

东南大学艺术学系 李 锋 

    

  商品包装是商品的重要组成部分，它不仅是商品不可缺少的外衣，起着保护商品，便于商品运输、销售和消费者

购买的作用，而且也是商品制造企业的形象缩影。色彩作为商品包装的一大元素，不仅起着美化商品包装的作用，而

且在商品营销的过程中也起着不可忽视的营销功能。商品包装的色彩，在企业产品进入流通领域，迅速拓开销售市场

方面起着极大的推动作用。这一点，正被越来越多的企业及商品包装设计人员所重视。  

  一. 色彩具有宣传商品、吸引消费者注意力的广告作用 

  据有关资料分析，人的视觉感官在观察物体时，最初的20秒内，色彩感觉占80%，而其造型只占20%；两分钟

后，色彩占60%，造型占40%；五分钟后，各占一半，随后，色彩的印象在人的视觉记忆中继续保持。在商品经济高

度繁荣的今天，现代的商品销售，尤其是生活日用品，大多在超市中进行。面对琳琅满目的众多商品，消费者首先注

意到的是具有新颖别致色彩的外包装，能瞬间给其留下视觉印象的那一种。好的商品包装的主色调会格外引人注目，

诱导消费者通过色彩和谐的商品包装，联想到商品的精美、动人之处，从而产生购买欲，因此，企业在商品包装设计

时，应该注意到色彩的重要作用，让包装设计师在设计商品包装色彩时，尽量设计出符合商品身份的能迅速抓住消费

者眼光的色彩，以提高企业商品在销售中的竞争力。优良的商品包装色彩，不仅能美化商品，抓住人的视线，使人在

购买商品过程中有良好的审美享受，而且也起到了对商品的宣传作用，让人不经意中注意到它的品牌。精明的商品包

装设计师会利用这一效应，针对商品自身特点，在商品包装上设计出在市场上能迅速抓住消费者视线的个性化色彩，

以吸引消费者的注意力。 

  二. 优秀的商品包装色彩设计能促进商品的销售 

  商品包装的色彩会对人的生理、心理产生刺激作用。古人讲的“望梅止渴”，就是因为人看到了画中梅子鲜艳欲

滴的颜色，使人心理上向往，生理上便产生了反应。在食品包装上，使用色彩鲜丽，调子明快的粉红、橙黄、桔红等

颜色可以强调出食品的香、甜、粉的嗅觉、味觉和口感。巧克力、麦片等食品，多用金色、红色、咖啡色等暖色，给

人以新鲜美味、营养丰富的感觉。茶叶包装用绿色，给人清新、健康的感觉。冷饮食品的包装，采用具有凉爽感、冰

雪感的蓝、白色可突出食品的冷冻和卫生。烟酒类食品常用典雅古朴的色调，给人在生理上产生味美、醇正的感觉，

在心理上产生表明它有悠久历史的名牌感受。正是这些商品包装的色彩符合了消费者的生理、心理特点，才使消费者

迅速地作出决定，在同类商品中首购此商品。这样便加快了企业商品的销售。  

  三.色彩在商品营销中具有识别记忆功能 

  缤纷各异的色彩，由于各自在色相、明度上的差异，各自本身就千差万别。人们在购买物品时，不仅会注意到各

商品的包装形状，更会注意到商品包装色彩的差异。商品包装设计中，设计出能使消费者明显辨别出来的各种色彩，

将有助于人们识别各种商品。心理学中把消费者的注意分为有意注意和无意注意两种。消费者初次接触到某一商品

时，对商品包装的注意是无意注意，但当销费者再次购买这一商品时，就会对其包装色彩产生有意注意。因此，商品

包装色彩应设计出自身的特色，以使消费者对此包装色彩有个较深的视觉记忆，便于消费者下次能迅速地购买到同一

商品。在化妆品的包装中，常常以深暗的颜色，如黑色、深绿色等表示男性用品，以示庄重。而女性化妆品的包装，

则常用柔和、淡雅的颜色，如紫色、粉红、珍珠白等色，以示典雅。在医药药品的包装方面，常用明确的冷暖色块表

示出药品的性质，如红色表示滋补健身，蓝色表示消炎退热，绿色表示止痛镇静，用红黑色块表示剧烈药物等。不同

的种类用不同的颜色将其包装，便于消费者的识别，以及下次购买时发挥色彩记忆功能。这样便缩短了商品交易时

间，加快了商品销售与产品流通。  



  四.包装色彩在商品定价中的分档功能 

  包装色彩的这一功能，是基于色彩的互异性和某些国家的色彩尊卑习俗。色彩的这一功能，常常用于同一品牌系

列的商品中。企业推出同一品牌不同价格档次的商品时，若用同一图案同一色彩，隐性标记分类，往往会给厂家包

装、商家销售尤其是消费者购买带来混淆。若用不同的包装色彩将之区分，此类麻烦便可避免。在我国的文化习俗当

中，常将紫色、金色作为尊贵色，而将其它色用作普通色。因此，在我国的商品包装中，用色彩标识不同价格档次的

同一品牌系列商品时，常用紫色、金色标识价格较高档次的商品。如近几年时兴同一系列的品牌香烟。淮阴卷烟厂的

“一品梅”系列香烟，用黄色、蓝色、暗红、金色等包装色彩标明此系列香烟价格的不同价格。南京卷烟厂出品的

“南京”系列香烟，用绿色、红色、紫色、金色等颜色来区分此系列香烟的不同档次。在这些系列烟当中，用紫色、

金色包装的价格较高，其它颜色包装的价格一般或较低。包装色彩在商品定价中的分档功能的利用。可以给厂家包

装、商家销售带来便利。消费者在购买商品时，也能快速地区分出自己所要购买的同一品牌系列中的那种商品。  

  五.商品包装中的色彩可以使消费者对产品产生信任感 

  一般来讲，消费者在初次接触到某一商品时，是否对此商品的质量有信任感，往往是其决定是否购买此商品的重

要因素。消费者在购买某一商品时会首先对此商品的外观进行一番自我研究，来确定此商品质量的可靠性，以及自己

是否购买。这就要求我们的商品包装设计师要能够根据产品的自身特点，设计出使消费者一看到包装颜色，就会对商

品的可靠质量产生心理信任共鸣的包装色彩。如珍珠美白洗面奶的包装设计，将其包色彩设计成珍珠白色。消费者尤

其是女士购买时，因其包装色彩，会对此品牌的珍珠美白洗面奶的珍珠成分含量和美白效果产生信任感，而促使她

（他）购买此产品。再如，在钟表、照相机、金笔、打火机等精致产品的包装设计上，使用金色、银色、灰色等色

彩，不仅能衬托出商品的高贵、美观气质，而且，消费者也会对产品的质量产生信任感。这样便有利于促成消费者购

买行为的完成。  

  六.色彩具有扩大商品知名度、树立企业形象的功能 

  在纷繁复杂的商品经济环境中，每个企业都想扩大自己产品的知名度，并树立起自己企业的良好形象。各类商场

货架上的商品包装本身就是宣传自己，树立企业形象的无声广告。而对于商品包装中能迅速抓住消费者视线的优秀色

彩设计，受到了越来越多的国内外著名企业的重视。美国可口可乐公司的“可口可乐”饮料包装，虽然图案在不断变

化，但其包装的主打色红色却一直未变。红色是青年人的色彩，是运动的色彩，也是可口可乐公司永葆蓬朝气的象

征。广东珠海康奇公司的产品“脑白金”，自投放市场以来，一直用蓝色代表着企业的高科技形象。美国柯达公司用

代表希望、喜悦和思念的黄颜色包装其胶卷产品，人们一选到黄色包装的胶卷就会很自然地想到能给人留下永恒灿烂

形象照片的美国柯达公司。众多的著名企业，在发展的过程中，正是用某一固定的能代表自己形象的色彩，包装着企

业的产品，树立着企业的良好形象。  

  综上所述，色彩在商品包装设计中，因其独特的内涵与特性，在商品的营销中，起着无声的营销大师作用。这对

于我们商品包装设计者应该有所启发。作为一名优秀的商品包装设计师，不仅要重视商品包装色彩的美化功能，更要

从经济学的角度重视商品包装设计中色彩的营销功能。  
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