
                   

2004 厦门眼镜设计行业讲座大纲 

一 产品设计的一般过程与设计中要点:  

1 产品的唯一性定位与市场调查分析,产品设计循环图 
 首先介绍产品更新换代与设计的一般过程:  
 寻找问题——市场分析——使用群分析——同类产品分析——确定解决问题方向——寻找设计原点——绘制草图—— 草图分析—
—确定草图方案——绘制效果图——制图——模型或小型量产——定型评定——批量生产——市场信息反 馈——下次设计问题寻找 

2 JK图表分析法(市场分析,同类产品分析,自身特色分析等) 
 Ａ各大企业开发部使用最多的分析定位方法， 
 Ｂ特点分析： 
 优点：形象化，简洁易懂，将概念化转化为数据化，适合企业与策划定位 
 缺点：过于形象化，不利于设计创意的展开和跳跃性的设计师思维模式 

3 使用群,材料,性别,地域等分析,确定设计方向 
 将产品落实到具体使用群，使用环境，消费价位，等等 

4 草图分析,几轮草图 
 手绘，电脑绘制，主要表现设计概念，或设计原点思路的表现。 

5 效果图表现 
 体现具体细节结构，材质等 

6 模型或样品制造 
 Ａ立体地表现产品。 
 Ｂ模型制作的材料：ＡＢＳ ，油泥，木头，石膏，等。不同的产品选用不同材料加工，不同形态选用不同材料加工 。多种材料
混合使用。 
 Ｃ电脑雕刻机成型。 

7 小批量生产,色彩计划,广告宣传,投放市场,得到反馈意见 
 正确认识产品开发的全部,产品设计只是开发环节的重要组成部分,但不是全部。还应该包含市场分析，广告推广，包 装宣传等
等。 

8 进一步改进,批量生产,销售 

9 得到反馈意见作为下次设计的开始 
 产品设计始终是一螺旋上升的过程，在这一过程中虽然有时又回到原来的起点，但在另一角度来看则是高于原来的开 始。 

二 产品设计开发的种类: 

1 改良设计 
 Ａ改良与革新的区别， 
 Ｂ改良与科技革新的联系与区别 

2 开发(创新)设计 
 Ａ量变到质变的发展，科技作为创新的技术后盾， 
 Ｂ人的需求与设计师的感受作为前提 

3 概念化设计 
 Ａ对企业来讲是设计储备的一种方式，对产品发展是一种展望和推测，对设计师来讲则是一种全新环境需求的研究和 对未来消费
心理，人文环境的大胆推测，是一种锻炼性的设计练习与研究。 
 Ｂ概念化设计绝对不是遐想或是没有未来科技为支持和未来人的心理为前提的梦想 

4 设计研究 
 Ａ学术上的分析与总结，行业的研究。 
 Ｂ单一的研究，综合性的研究。 

三 产品设计开发中的一些概念与定义: 

1 人机工程学的研究 
 Ａ过于符合人体尺度的反而不符合具体现实使用。 
 Ｂ模糊学与数据化的综合使用。 
 Ｃ使用心理的研究目前是产品设计所忽略的重要部分。 

2 人机工程学研究中目前心理方面的忽视 
 Ａ心理学与产品语意的结合 
 Ｂ心理学与产品设计指示识别的结合 

3 产品设计中的语意的提出与研究 
 Ａ语意包含的内容：形态的，使用方式上的，心理上的等等。 
 Ｂ目前我国设计与教学对于语意的研究与运用仅仅停留在产品形态与产品设计使用功能的结合运用上。 



 Ｃ产品设计中语意与平面设计中同构，异构的相似结合与启发。 

4 产品设计中材料质感的研究与心理联系 
 Ａ新材料，新科技的运用。 
 Ｂ材料间的相互模仿与对此的平价：必要性与特意模仿所带来的媚俗效应分析。 
 Ｃ废旧材料的运用：原始性地再利用，对废旧材料再次加工后的利用。 
 Ｄ废旧产品的利用：过时的产品在其生命周期未完结情况下如何加以升级与更新，这目前在产品设计中是较为空白的  研究方
向。也是对全球性合理化产品再设计与提高的新的出路与挑战。 

5 产品与科技发明区别 
 美国纽约现代艺术博物馆对产品设计的要求（１２点要求） 

6 产品设计与工艺品区别 
 相互的关系，有时产品是通过工艺品形式来表现，风格化较强的产品设计带有工艺品的痕迹也就相应明显些，即使这 样也决不能
将产品与工艺品等同起来。 

7 螺旋上升的设计发展规律 
 在设计产品时首要考虑的是使用者的需求与使用心理，这也许在许多的设计时回到相同的一点，但从另一立体的角度 来看，这种
使用者的需求与使用心理比上次的设计在一定程度上更为先进或要求更高，形成螺旋上升的设计需求发展 规律。这也带动这设计科
技的向前发展。 

8 正确的分析与社会调查及评价态度: 
 Ａ千万记住：不可以用“对”，“错”来评价设计作品,只有合适与不合适的区别，任何一种设计都有存在的价值。 
 Ｂ任何一件设计作品仅仅置于特定的时间 空间 地点与观念意识中存在有可能 
 Ｃ在设计评价与社会调查中不可带有自身固有的观点与偏见 
 Ｄ不可用社会上固有的模式与心理来评价与分析，作为设计师应有自己的来源于大众又高于大众的观点。 

四 产品设计开发方法: 

1 形态造型与结构方面: 
 Ａ形态的感受与塑造 
 Ｂ形态的语意与表述的合理性 
 Ｃ形态与功能在外在与内在的统一与一致性 
 Ｄ材质的选用 

2 使用方式的合理化(物理性的人机研究与心理感受的人机研究): 
 Ａ开启与使用中所体现的人机合理舒适度 
 Ｂ使用过程中操作界面的合理性研究 
 Ｃ使用状态的心理感受 
 Ｄ设计具有某种指导与前瞻性的推导作用  

3 与各方面学科技术人文的结合: 
 Ａ与当代科技的结合程度 
 Ｂ与文化结合程度 
 Ｃ与市场使用消费结合 

4 设计价值的评价: 
 Ａ设计的含量与物质功能价值之间的比较 
 Ｂ设计作品的使用方式,生产投入与设计作品物质功能间的比较与评价 
 Ｃ精神功能,设计感受的设计投入与设计作品物质功能间的有机融合与评价 
 Ｄ附加设计与堆砌的区别 
 Ｅ设计师的投入与时代具体需求的评价 

五 设计创意中原点的提出: 

1.发散型设计构想 

2.归纳型设计构思 

3.寻找原点的设计方法,各类设计中原点的寻找与侧重 
 对于原点的解释与全面理解 

4.原点在各个设计领域中的体现与运用 

5.设计的完善过程 

6.知识的吸收,想象素描,极限法,削除法,反向法,结合法等设计思维训练方法的讲授与练习 

六 国际设计比赛获奖作品分析 

1 各国好产品获奖分析 
 Ａ各国对好产品的共同认识 
 Ｂ各国对好产品认识的区别 

2 有特点的国际设计比赛获奖作品分析 
 Ａ竞赛组织:协会性质,行会性质,企业性质, 
 Ｂ竞赛评选:概念的提出,具体方案,可行性,前瞻性等,侧重点不同 

3 各国设计风格特点 
 日本,欧洲(北欧,法国,意大利等),美国 



七 由大阪国际比赛获奖作品分析”产品语意”的发展 

1 形态的”产品语意” 

2 使用方式的”产品语意” 

3材料质感的”产品语意” 

4感受与观念的”产品语意” 

八 由现代国际比赛作品分析现代设计特点与走向 

1 没有单纯的民族化 
 Ａ民族化的国际趋势的转换 
 Ｂ不是汉饱中夹油条 
 Ｃ用现代的科技观念从新阐述民族化，更具有现代感的国际化设计 

2 民族化的内涵远远大于民族化的造型特征 
 Ａ将简单的中国传统纹样机械地在设计中的堆砌是极为错误的误区。 
 Ｂ对传统内涵与精神的忽略是设计教学与设计运用的失误 
 Ｃ内涵的东西要比形态的塑造来得震撼的多，持久得多。 

3 设计朝观念设计发展 
 在产品的使用功能极大满足的前提下，一种产品在满足使用功能的前提下，或对使用功能忽略的状况下而产生的借助 于产品自身
对人思想影响与启示的设计悄然兴起，这是一种通过产品设计将产品的各要素与所要传达的设计思想与启 示有机组合在一起，也许
用融合比组合更为贴切准确些。 

4 设计师风格的提出 

5 主题更为明确化或感受概念化 

九 法国日本眼镜设计比赛分析 

1 两比赛联系与区别 

2 发展的眼光看设计比赛与获奖作品 

3 注重概念化或想法 

4 对未来生活方式的提出与设想 

十 眼镜设计教学研究方向与学生作品分析 

1 学院教学的优点与缺点 
 Ａ优点：前瞻性强，学术性与设计的融合，对设计程序的准确把握，熟练的设计方法的运用，鲜活的设计思想，各种  设计专业
的融合与影响，与国际同步的设计潮流。 
 Ｂ缺点：与生产的脱节，设计产品仅仅点到为止，对具体产品行业性了解少，不懂生产。不了解企业对产品开放全方  位运转方
式，仅仅知道产品设计的局限性。 

2 与生产的脱节 
 Ａ脱节并非是坏事,在设计培养主方向上对学生潜在性的培养是对学生今后潜力发展的的延续,在就业的前一两年中虽  然与企业
实际操作脱节,但长久之后学生不再仅仅只是绘图的枪手。 
 Ｂ企业也应担负起再培养的责任，技能实际工作环境的熟练性培养。 
 Ｃ我一直在倡导建立“设计师模式”的教学体系，摆脱中专式的技法培养，培养设计潜力是我们设计教学的最终目的  ，不要为
现有的企业需求与教学脱节这一短暂的技术性问题所蒙蔽。我希望我的学生在十年或以后能成为成功的产  品设计师，而不是电脑
高手。 

3 侧重想法与解决问题方法的训练 
 Ａ“方法”与“技法”的重要性比较，是在我作学生时就解决的问题 
 Ｂ在设计方法的基础上对学生设计观念的培养是及为关键的 
 Ｃ多门类的设计专业的结合是避免学生为了产品设计而设计的尴尬局面 
 Ｄ所有这些都应在技法熟练的前提下，要能将设计完美表现 

4 观念提高 
 Ａ这是看不到的东西，但是在以后的设计中决定设计好坏的关键， 
 Ｂ往往被大多数设计教学所忽视 
 Ｃ以后的设计师在同等技术下，比拚的是观念，这是极为重要的！ 

5学生作品分析 

十一 张剑10年产品设计分析(95年无锡轻院毕业): 

1 观念设计上的研究与提高 

2 设计教学与自身研究工作相结合与体会 

3 今后发展与计划. 
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