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参考书籍： 

 

① 鲁道夫·阿恩海姆著，腾守尧译《视觉思维》，四川人民出版社，1998年3月版 

② 杰罗姆·朱勒、鲍尼·朱奈尼著，傅如昕、李剑峰译《广告创新策略》，中国经济出版社，1999

版 

③ 大卫·奥格威著，林桦译《一个广告人的自白》，中国友谊出版公司，1991年6月版 

④ 植条则夫著，俞纯麟、俞正传译《广告文稿策略》，复旦大学出版社，1999年4月版 

⑤ 大卫·奥格威著，庄淑芬译《广告大师奥格威》，三联书店，1997年4月版 

⑥ 舒尔茨、田纳本、劳特朋著，吴怡国等译《整合营销传播》，内蒙古人民出版社 

⑦ 梅格斯著，柴常佩译《二十世纪视觉传达设计史》，湖北美术出版社 

⑧ 王受之，《世界平面设计史》，中国青年出版社，2002年9月第一版 

⑨ 陈放、张弓著《营销策划学》，时事出版社，2000年1月版 

⑩ 何洁著《广告与视觉传达》，中国轻工业出版社，2003年版  

 

 

参考网址: 

 

① http://www.visionunion.com/（视觉同盟） 

② http://cn.dolcn.com/（设计在线） 

③ http://www.333cn.com/（中国设计之窗） 

④ http://www.chinavisual.com/（视觉中国） 

⑤ http://www.chinampps.com/（现代印刷包装专业网） 

⑥ http://www.ogilvy.com.cn/webapp/cds/homepage/homepageview.jsp（奥美中国） 

⑦ http://www.hnidea.com/（中国企划网）
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