
   

 

创新设计与市场现状思考 

文/董 静 

   创新是设计活动永恒的话题。设计的创新从大的方面上来说是时代对设计的要求，一个新时
代的产生往往由于科学技术而有了质的进步，量的改变，人们的生存环境和生活质量也发生了根本
性的改变，从而促使设计以新的面貌和新的形式去适应这种变化。在历史上这种创新变化要经历一
定的时间和一定的空间才能有一次较大的变革，这样的变革会需要很长时间的酝酿和准备，使它有
足够的时间去成长与完善。在这过程中会受到原有设计思想、生产模式和习惯势力的阻碍，但这种
创新变化仍具有很强的生命力，而且在相当长的时期内成为人们生活的模式，成为一个时代的经
典。我们当今所处的时代正是科学技术的发展十分迅速的时代，以前几百年、几十年才有的变化，
现在只要十几年、几年就能完成，由此可见现代社会比以往任何一个时代都更提倡创新，更愿意接
受创新的设计。宽松的环境一方面使新的设计理念、新的设计形式层出不穷，涌现出许多好的创新
设计，但也造就了问题的另一面，有许多设计经不起推敲，缺乏内在的魅力。这些所谓的创新设计
或是仅有一件时尚的外衣，或是用多变的面孔盲目模仿国外潮流，或是刻意追求怪异却与设计服务
的对象毫不相干。宽松的环境使许多作品可以轻易登场，对它的宽容和鼓励反过来刺激了更多劣质
作品的产生。创新的无原则、无标准使我们丢掉已有的许多宝贵东西，因此对创新设计要有一个评
价体系，这个体系中当然要有来自于专家和专业媒体的评价，但更重要的是要来自于市场的评价，
使创新设计面向市场，走近社会与消费者。 
   创新设计要面向市场，服务于市场，其中一方面包括专业设计师群体，尤其是高等院校中的
设计资源应当把对设计形式的探索转化为面向市场的设计实践，引导市场向更高的层次发展，另一
方面包括在转化过程中要受市场的检验和制约，把脱离市场要求、缺乏服务精神和刻意追求怪异、
庸俗低级的作品分离出去，不应放任设计市场处在一种低级水平的竞争之中。 
   创新设计本身的自我完善，形成了独特的经营管理的方法，对设计的要求也越来越来多，同
时也能够独特的意识到市场需要什么，缺少什么，怎样设计，怎样去开发，怎样去经营，而这一切
正是创新设计本身的革命，确立了设计价值的新概念，减少了市场许多中间环节，更重要的是设计
还日益地进入到每个决策中心，每个经济实体，并正以一种系统的方法来使用设计。创新设计不只
是设计产品本身，也是对生产这些产品的组织进行系统管理。因为这种产品的质量和它的市场销售
前景很大程度上决定于设计的质量，所以创新设计的质量在一定意义上即是创新了市场，它通过市
场潜在的需求关系延伸了设计。市场的意义，完全不是被动的适应了现有市场，而是通过一系列的
设计活动分析预见了一种现实存在而又不确定的需求，并通过设计转成一种新产品，从而主动的创
新了市场，而这一切又正是设计的目的。 
   创新设计的产品开发到进入市场，首先是经过新产品的创意鉴别、企业分析、试制、试销等
系列过程。每个过程都严格的按照设计程序进行，在这个过程中设计起着重要的作用，市场是核
心，创新是灵魂，设计是骨干。 
   要想把创新设计应用于市场，引导市场向高层次发展需要我们对市场给予精心的呵护和培
育，虽然我们可以通过展览、杂志、电视等媒体来宣传创新设计理念和思想，但最直接的方式是通
过设计师在为企业服务的过程中，进行耐心而细致的工作来影响和提高整个社会对设计的重视和理
解。在设计的市场评价体系中，设计师的服务对象是管理者，这是重要的一环，他们尽管不一定有
能力评判一个设计的优劣，却有充分权利给设计师以肯定和否定。设计师在面向市场时，最幸运的
摸过于遇上最佳管理者。最佳的管理者的基本特征：一是他很重视设计，有较高的要求，同时对设
计的程序和价值有较正确的估量；二是他有兴趣和耐心听取设计师的想法；三是他有能力对好的设
计做出判断并给予支持。这样的最佳管理者并不是天生的，是需要社会与设计师精心培育。首先要
求设计师认真对待自己的每一件设计作品，拿出去的设计作品必须是精心设计制作的，并且是自己
满意的作品，而不仅仅是为了敷衍管理者，迎合管理者。其次要有极大的耐心在与管理者沟通中用
充分的理由去说服和影响管理者。应当看到经过二十多年市场经济的培育，企业决策层大多数是一
些锐意创新的人。他们能在商海中争得一席之位，大多具有较高的素质，善于学习，只要你能够用
这样设计的道理说服他，一般能得到他的支持。 
   设计仅仅停留在视觉审美上是远远不够的，它还应包含许多不同侧面的创新。如功能的创
新、新材料、新工艺的运用，以及后期的制作与成型和销售策略等，这就迫使我们必须去研究设计
与科学、设计于市场、设计与生产、设计与销售中的各个环节，在这一点上我们与先进国家之间的
差距是明显的。应当加强与设计有关的各个侧面人员的协作关系，建立起一整套适应市场运作的机

 



制来加强这种协作，因为设计的目的不仅仅是给人们带来精神享受，也是为人类提供更好的生活质
量，重要的也是体现社会的精神文明建设（作者单位：东北电力大学） 
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