
   

 

论创意对现代平面设计的商业价值 

文/王晓玲 

   现代平面设计艺术作为视觉传达艺术中的主要组成部分，经历了从工业化社会到信息化社会
的转变。在现代设计多元化发展的大趋势下，人类生存方式上新观念的介入，思维的引导和情感的
表达上，我们发现以往贯于平面设计中运用的法则正逐渐被打破，固有的符号现象被解构，人类在
跨越世纪的里程中力求找到合理化的视觉空间。中国现代平面设计的发展形成了新的设计需求。其
中，创意作为最重要的元素应在以下几个方面体现其价值。 
   一．创意价要体现其商业个性化价值 
   当前，商业和设计行业出现了重叠，设计工作必须要在这个需求较高的新环境中能标出自己
的领地。设计不仅要跟上美学的发展，还必须赶上科技的进步。随着周围标识语的不断增多，设计
者要重新去适应不熟悉的新领域。在设计和制作中都占主导地位的网络领域就是其中一种。在科技
带来的种种压力下，平面设计行业似乎有渐渐衰落的可能。但事实恰恰相反，商业界提出的新挑战
不仅加强了设计的重要性，还提高了设计的潜在能力。当平面设计走向程式化之后，其设计创意就
必须具有个性化。个性化是设计师对平面设计个性差异的独到见解，设计就成为无限超越自我，获
取随心所欲的表达。平面设计行业从业人员通过对设计内容，版式等设计元素的重新组构，在演变
中寻找个性，倡导设计风格。施展个人非凡的干劲和创造精神，设计在个性表达的道路上才更有生
命力。  
   二．创意要体现国际化和多元化价值特征 
   在近乎持续变化的国际环境中，平面设计者不得不与他们的客户尽量保持同步；客户所经历
的最大变化之一，就是趋向更多样化劳动力对象的转变，这个变化在近十多年尤为激烈。从而，人
们在设计方面不得不尝试面向大众，在现代平面设计作品中，把不同民族图像通过需要进行再组
合，力求把所有新的成分因素考虑在内，设计描绘面尽可能的宽广，以达到传达多样性文化信息的
目的。90年代，电信国际化以及相应的商业国际性特征，在理解文化及国家差异这一问题上赋予了
新的意义。尤其当各国在金融及贸易交往中相互依赖中变的越来越重要的时候，就更是如此。同时
在文化方面，尤其是青年文化，变的越来越全球化，音乐和广告都成为了特别强大的力量，伴随它
们的则是那种能跟随国家变化而自我更新观念的能力。由各种不同民族不同国家文化的设计图像的
结合，进入到各国的交流活动中，甚至于引领了更具融合性的年轻一代。在平面设计领域，图形是
其视觉语言，它给人们的感受是共同的，它的最大特点是追求国际视野，使设计具备一流品质。而
全球化与多元化的设计需求对图形的创造，思考角度，大众理解提出了合理化的认知观。在构思和
表现上现代平面设计的语言表述是一致的。“简练、达意、巧妙、智慧，观看世界现代设计的走
势，研究现代社会对平面设计的影响，对保持敏锐的设计思维和使作品和现代世界设计接轨显得十
分需要。  
   三．创意要体现多层次立体化价值性 
   平面设计所处的地位与从前已大不相同。而在观看方式方面，无论是通过眼睛还是用鼠标去
点击，深入设计空间的方式也不同了，最主要的是速度比从前快了。平面设计以往多在二维状态中
进行创作。在经历二维程式化的设计之后，设计师在探索新的界面，力求打开新的思维空间。科技
进步和全球信息化，从某种程度上缩短了时空差，人的想象随着时空概念的变化而延伸，平面设计
也逐步从二维向三维到四维空间延展，设计中的时空化与科技化为我们展现出丰富的空间符号。宇
宙之外的奥秘，天际星体的存在。 
   四．创意要结合本土元素体现其价值 
   所指的实际是设计师在本土所处环境通过思考，而逐渐形成的设计思想。无论设计多么入
流，由于地域，思维，生活方式决定了他们的设计风格，本土的文化对其设计形成了一定的影响，
所以，设计师所处地域成长决定了它对设计的认知观。设计师若能立足于本土文化来完成平面设计
作品，其创作的图像就带有本民族的思想理念及独立的表达能力，通过这样，令人们领悟到历史发
展的文脉。现代设计观念无论形态还是形式上从艺术发展的角度来看，与中国传统视觉造型元素还
是有着一定的渊源的。我们知道现代平面设计的诸多流派均来源于印象主义、立体主义、构成主义
等现代绘画风格，而这些西方近现代派绘画在其启蒙时或多或少地受了东方艺术的影响，特别是中
国传统绘画所强调的散点透视，虚实疏密，留白等形式和形态上的处理方法，对于它们的启示是不
容 置疑的。通过这样的梳理， 应该说找到旧有造型元素与现代设计的契合点并对前者的改良更应
是顺理成章的。对于具有中国地域特色旧有造型元素其形态上的改造，则使元素不仅传递了现代设

 



计观念，更使旧有元素能够真正传递载体的现代信息，符合现代设计的功用，从而摆脱元素在使用
上的局限与语意上的偏差。对本土设计师来说，守一方水土研究自成体系的平面设计就显得非常的
重要(作者单位：咸阳师范学院艺术系) 
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