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【收藏】【打印】 

  虽然2007年欧洲市场油墨的销售量增长了2%，但对于欧洲油墨制造商和印刷商而言，2008年仍将

是充满挑战的一年。尽管在某些市场或领域仍有一定的机遇，但总的来看，欧洲油墨制造商和印刷商

在2008年将面临非常严峻的考验。这是因为欧洲大部分地区的经济发展减缓并累及到印刷行业，市场

对印刷品和印刷油墨的需求开始下滑。但是，由于近年来欧洲东部地区许多国家的经济发展快速，从

一定程度上缓解了欧洲西部地区经济低迷带来的压力，所以从整体上讲，欧洲经济增速减缓给印刷和

油墨行业带来的影响可能并没有想像中那么严重。 

  在欧洲西部地区，由美国次贷危机引发的信贷紧缩政策，将进一步加剧印刷商资金链的绷紧和利

润空间的压缩，并将导致印刷商对投资新设备和改造旧设备的热情不高，采购量减少。反映到油墨市

场，就是对更高质量油墨的需求量下降。 

  2008年将是充满变数的一年，虽然以往每年油墨市场也都有一些不确定因素，但是2008年尤为突

出，前景显得更加扑朔迷离。 

   

  欧洲经济预测 

  受美国次贷危机引发的经济动荡的影响，官方对欧盟15个成员国GDP平均增长率的预测需要重新

进行修正。2007年11月，官方预计2008年欧盟15个成员国的GDP平均增长率为2.2%，而2007年这一数

字为2.7%。现在，经济学家预计2008年法国和德国的经济增长速度只有1.5%。在英国，房产市场疲软

导致消费者信心下跌并创出4年来的新低，同时致使英国部分金融机构陷入困境。 

  当前，欧盟成员国特别是欧元区的欧盟成员国，关注的主要问题是通货膨胀率开始急剧上升，而

导致通货膨胀率开始急剧上升的原因之一就是能源、食品及其他生活必需品价格的大幅上涨。2008年

1月，欧元区通货膨胀率已经从2007年年中的2%上升到3.2%。这引发了消费者对今后一段时期通货膨

胀率在相对高位运行的恐惧和担忧，并将加剧经济的进一步衰退。 

  有分析人士指出，尽管印刷业及其供应商的销售增长率高于通货膨胀率，但一旦通货膨胀率达到

2%以上，就很难再做到这一点。 

  尽管欧洲的经济情况不断恶化，但是在欧洲西部地区有些国家的经济仍呈现出健康发展的态势，

比如北欧的瑞典、丹麦、芬兰和挪威（非欧盟成员国）的经济增长率可望达到2.5%的平均水平。 

  同时，欧洲东部地区一些国家的经济快速发展，正以高于西部地区国家2～3倍的速度增长。2007

年，斯洛伐克的经济增长率达14%，拉托维亚接近10%，波兰和捷克共和国均在6%以上。俄罗斯经济以

石油和天然气开采业为支撑点，2007年的增长率为8%，预计2008年仍能达到7%。由于欧洲东部地区国

家所需的多种印刷耗材都依赖进口，因此，欧洲东部地区的经济发展态势对欧洲西部地区的油墨制造

商及其他材料印刷供应商而言至关重要。 

   

  互联网带来的冲击 

  在欧洲西部地区，许多印刷商正面临着来自电子媒体特别是互联网的强大竞争压力，印刷行业处

于困境之中，形势非常严峻。为此，由印刷商及其供应商组成的一些机构和组织开始联合起来，让广

告客户、市场营销主管及其他媒体用户更加重视印刷品的优势。 

  2007年秋季，欧洲精美纸张制造者协会（European Association of Fine Paper 
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Manufacturers）在印刷商及其他贸易协会的支持下，投入500万欧元在欧洲西部推出了一项活动，其

口号就是“Print Sells”，他们在营销和广告界选择50万人参与，主要是市场经理、广告公司的客

户经理、媒体采购公司的媒体活动策划人。该活动强调印刷品的优越性：“印刷，你的品牌就在他们

的手中。”国际印刷及同业同盟会Inergraf表示，“触摸和感觉”是让人感受印刷品效力的最有效的

方式之一。 

  在欧洲西部地区，互联网广告增长迅速。据位于英国伦敦的ZenithOptimedia公司统计，2007年

在整个欧洲西部地区的广告销售市场中，互联网广告占到9%，5年来增长了4倍。从广告支出额看，英

国是欧洲西部地区最大的广告市场，其2007年互联网广告所占的份额为19%；在瑞典和丹麦，这一数

字分别为18%和17%。ZenithOptimedia公司的出版负责人Jonathan Bernard表示：“目前，欧洲西部

地区互联网广告所占的市场份额越来越大，已经超过了户外广告和广播广告。过去，广告商主要是充

分利用互联网广告的直接响应率高和互动性强的特点，现在，他们更是视互联网广告为一种品牌工

具，他们认为，现在有相当多的人都在使用互联网，宽带提供的视频功能更能吸引人们的眼球。”互

联网已经成为推动欧洲西部地区广告额快速增长的主要动力。ZenithOptimedia公司预测，2008年互

联网广告额增长率可能与2007年接近，将达到5%。 

  由于广告客户纷纷转向在互联网上做广告，杂志的广告收入相应减少。2007年杂志的广告收入几

乎是零增长，预计2008年将比2007年略增1.8%。 

  2007年，欧洲西部地区报纸出版商努力使报纸的广告额增长率达到2%左右，预计2008年的增长率

可能仍将维持在2%左右。 

  2007年，欧洲西部地区户外广告的收入增长了4.5%，预计2008年的增长率为4.2%。由于数字显示

屏广告的制作更便捷，许多广告商都认为，数字显示屏广告将比印刷的大幅面广告更具优势。 

   

  欧洲中东部地区增长迅速 

  欧洲中部和东部地区（不包括俄罗斯）是2007年全球广告市场中增长速度最快的地区，据

ZenithOptimedia公司统计，欧洲中部和东部地区广告市场的平均增长率达到7.6%，虽然预计2008年

增速会略有下降，可能为7.2%，但欧洲中部和东部地区仍将是全球广告增长率最快的地区。 

  在欧洲中部和东部地区（不包括俄罗斯），2007年报纸广告收入的增长率为5.4%，预计2008年将

达到8%；2007年杂志广告收入的增长率接近9%，预计2008年将达到7.5%。俄罗斯2007年的广告收入增

长率为28%，预计2008年会有所下降，达到24%。 

  由于本地区广告商广告投入的增多，欧洲中部和东部地区的出版物印刷商也从中获益，同时也吸

引了欧洲西部地区的出版商在欧洲中部和东部地区投资建立印刷中心。包装印刷领域的情况与出版物

印刷领域类似。德国、英国及其他欧洲北部地区国家制造业工人的平均工资，比波兰、匈牙利、捷克

共和国、斯洛伐克等国家制造业工人的平均工资高5～6倍，比罗马尼亚和保加利亚制造业工人的平均

工资高10～20倍，因此，一些包装印刷厂开始向欧洲东部地区转移，这也促使消费品生产商（尤其是

食品及饮料生产商）着手实现包装的减量化。例如，英国吉百利公司从英格兰向波兰转移生产厂时就

曾被指控对环境不负责。批评者指出，吉百利公司产品的主要市场是欧洲西部地区，如果其把生产工

厂建在欧洲东部地区，两地相距甚远，还要花费额外的运输费。吉百利公司则称，公司已经采取了旨

在实现包装减量化的有力措施，普通产品包装每吨的重量将减少10%，高档产品及礼品的包装将减量

25%。 
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