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【收藏】【打印】 

  直接制版进入产业应用已经近10个年头，已经走过了是什么、为什么两个阶段，进入怎么做的高

速发展阶段。直接制版在我国的应用也走过尝试的诱导期，正在步入高速增长和大面积采用的时期。

无论是设备还是材料，依靠进口已经不能维系中国庞大市场的需求，国内外企业开始在中国演义本土

化战略，纷纷在中国建厂或寻求合作伙伴，这将更大程度加速并推动直接制版在我国的应用。在这样

蓬勃发展的强劲时期，人们关心的焦点基本上都集中在直接制版的技术层面，如成像方式、版材、工

作流程管理技术以及配套的数字环境、器材等等。但，只有技术层面的认识是不够的，至少是不完全

的。本文拟从发展的视角，分析在各种媒体多元化发展、纷纷涉足印刷市场的背景下，探讨印刷媒体

的发展与直接制版技术的关系。 

  一、印刷媒体的魅力 

  媒体是信息和载体的一种组合，例如，可视信息与以纸为主体的物理载体的组合构成了印刷媒

体、声音与电磁波的组合构成了广播媒体、可视信息与电磁波的组合构成了影视媒体（包括电视）、

信息与网络的组合构成网络媒体，……。印刷媒体的诞生要远远早于其它的媒体，是一种古老的媒体

技术，但在历次的产业革命中都得到巨大发展，经久不衰，表现出极强的生命力。有人从文化的高度

评价印刷媒体，将其称为“纸文化”。不管这种表述是否准确，但印刷媒体所具有的优势确实是其它

媒体，特别是互动媒体难以比拟的。表1是印刷媒体与互动媒体作为信息载体的特性比较。 

 

  从表1可以看出，印刷媒体的优越性主要表现在不需要能量维持、携带方便、符合人的阅读习

惯、高质量、成本低等五个方面，互动媒体主要表现在信息可以更改擦除、交互式读取和个性化三个

方面。一方的优势恰巧是另一方的劣势，因此两者不是竞争关系，而是互补关系。 

  上世纪90年代末期，在世界范围内开始了一种叫电子纸的开发研究，试图将互动媒体和印刷媒体

的优点融合为一个整体，赋予印刷媒体新的功能，即所谓的“以纸的感觉实现信息的互动显示”。目

前单色的电子纸已经接近实用水平，不久将会得到应用。电子纸也可以看成是互动媒体薄型化发展的

一个成果。阴极显象管的出现使电影的播放空间缩小到米量级，等离子体和液晶显示屏的出现使显示

器件的显示空间进一步缩小到厘米量级，有机电致发光器件（EL）和电子纸的将使显示器件的显示空

间缩小到毫米甚至微米量级。也许有一天人们看电视、看报纸、杂志甚至看书籍都没有必要在固定的
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场所、固定的位置，翻动厚重的报纸或书页，而只需取出放在自己衣袋里的“纸质”显示器，将其平

展开，接上类似手机那样的无线通讯设备即可。有人预测，电子纸将会成为一种主要的可视信息载

体。这从另一个侧面反映“纸文化”的价值和持久的生命力，支持各种媒体相互补充、共同发展的观

点。 

  二、印刷媒体生产中的有版与无版 

  印刷的内涵可以从“印刷”这两个字得到解释。在中国印刷博物馆可以形象地看到，“印”就是

印版，“刷”指在印版表面刷涂油墨和油墨向纸张转移过程中使用“刷子”的基本操作。按现代印刷

工艺过程的分类，前者指印前，后者指印刷。印刷工业被传统定义为复制加工业的根本原由在很大程

度上也来自印版，印版起到大量复制的“母版”的作用。印刷媒体针对大众化/大批量的市场的特点

也来自印版，一是满足高速大量生产的需要，二是为了降低印刷品的成本。由此可见印版在印刷媒体

中的关键地位和作用。但是，这种关键地位和必要性目前受到数字印刷的挑战。数字印刷不需要使用

印版，属于无版印刷方式，而且也可以达到与传统有版印刷相近的速度和质量，还可以实现传统有版

印刷难以实现的“一对一”的个性化生产。 

  从本质来看，不管是大众化的大批量印刷市场，还是一对一的个性化印刷市场，如果不借助印版

也能高速获得高质量、低成本的印刷品，那就完全没有必要使用印版。因为印刷生产的本质是将可视

信息高速、高质量放置到承印物上，与是否采用印版没有必然的联系。从另一个角度来看，因为采用

印版，有版印刷只能针对大众化的批量市场，靠大量复制生产降低成本。也因为采用印版，传统的有

版印刷不可能实现一对一的个性化生产。 

人们通常将印刷市场按照质量和数量划分，有长版、中版、短版和超短版（一张、一份、一册）不同

类型。传统的有版印刷（单张纸印刷、卷筒纸印刷）定位在高质量的中长版市场，无版的数字印刷定

位在短版和超短版市场，这种分类在很大程度上是按照印刷生产的成本因素来考虑的（图1）。 

 

图1 传统有版印刷和无版数字印刷的市场定位 

  数字印刷的出现填补了传统有版印刷难以实现个性生产的缺陷，填补了极短版市场的空白，使印

刷媒体市场覆盖范围得到扩充和完善。因此，数字印刷和传统的有版印刷也不是竞争关系，而是相互

补充，共同发展的关系。尽管短版化是目前印刷市场发展的一个趋势，但还没有任何迹象表明批量的

大众化需求和市场会消失。只要存在这种需求和市场，通过母版转移复制的有版印刷在技术上是一种

兼顾可靠、高速和低成本的方法。因此，有版印刷不会受到无版印刷的冲击，依然有很强的生命力。 
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