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模内标签发展现状解析 

资料来源：《印刷工业》第2期 作者：王晓蕾 姚尚明 

模内标签（In Mould Label，缩写为IML）出现的时间并不长，却以一种有别于传

统标签的全新形式，给标签包装业带来了重大的影响。其实，模内标签在欧美一些国

家已经风行多年，现已步入了稳定发展期。以美国为例，模内标签的增长速度超过了

标签行业的平均增长速度。在国内，模内标签已经越来越多地引起业内人士及终端消

费者的关注。有报道称，模内标签在国内的增长速度高达70%，将成为不干胶标签的

强力对手。那么，模内标签究竟为何方神圣？模内标签在国内的发展现状究竟如何？

在铺天盖地的报道中，模内标签果真如天外来客般发展神速么？在本文中，笔者将为

您一一道来。

什么是模内标签？

模内标签是指用将合成纸表面进行处理，背面涂有特别的热熔胶粘合材料，在制

作瓶体吹塑或注塑时，将标签纸与瓶体粘合，加工成为与瓶体结合在一起的特殊标

签。具体来说，就是先把已经预印好的模内标签（ 包括前标和背标），以单张形式

分别放置在模内贴标机的两个标签盒内。随着瓶体模具的开启，由机械手将标签吸

起，将标签的印刷面朝内、固状粘胶剂面朝外放在两边的模具中，模具上的真空小孔

便将标签吸附在模具内。当瓶体的原料加热并成软管状下垂时，带有标签的模具迅速

合拢，空气吹入软管，使其紧贴模具壁。这时整个模具中的温度较高，紧贴着瓶体雏

形的标签固状粘胶剂开始熔化并和塑料瓶体结合在一起。于是当模具再次打开时，塑

料瓶体成型，标签则和瓶体结为一体。这样，印刷商标便牢固地镶嵌在瓶体的表面，

标签和瓶体在同一个表面上，用手触摸感觉上没有标签。

相对于传统的标签形式，模内标签的优势在于外观漂亮、防伪效果好、可回收再

利用、环保性强等方面。与不干胶标签相比，模内标签具有更好的抗化学性、抗刮擦

性和抗腐蚀性等，与丝网印刷标签相比又能更好地展现印刷效果和专色效果。因此，

模内标签近年来在国外得到了快速发展，在国内也迅速得到了广泛的关注，开始慢慢

起步。但是，模内标签也具有一定的局限性。虽然大批量生产的普及价格比普通标签

低，但是由于需要特殊工艺，引进设备比较昂贵。而且模内标签与容器融为一体，在

防伪的同时也为厂家限制了对标签内容的更换，灵活性不够。另外，模内标签对容器

的大小和曲率都有一定的要求。生产模内标签的标准不统一，在国内的技术也不够完

善等。但是，这些局限并不能构成阻碍模内标签的发展。从国内外的发展情况来看，

模内标签主要应用在以下行业：机油行业、日化用品行业、食品行业、医药行业。

模内标签工艺现状

在国内，模内标签目前普遍使用的是塑料薄膜基材，采用传统方式印刷，表面涂

一层UV或EB固化光油起保护作用，标签的背面涂有的热熔胶粘合材料一般为固态化学

粘合剂。目前模内标签印刷在国内的应用已具备了一定水平，但众多的厂商技术参差

不齐，高品质的供应商比重还很少。模内标签材料适于多种印刷加工方式与不同的油

墨，包括：丝网印刷、UV凸版印刷、柔版印刷、凹版印刷及平版胶印。不同印刷厂家

可以根据自身的设备状况，选择不同的印刷工艺。在国外，模内标签普遍采用柔版印
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刷，柔印在专色印刷和联线加工工艺上具有很大的优势。

模内标签材料分为纸张和塑料薄膜两大类。最早进入中国市场的是日本YUPO 模内

标签，现在有美国艾利、法国Polyart（普丽亚）吹塑模内标签也进入了中国市场，

另外还有一些国内本土企业。以纸张印刷的标签其优点是没有静电的干扰，减少吹瓶

时吸取标签的损耗，但是在遇水或受潮时会变形，降低使用价值，另外它与塑料瓶子

不是同质材料，在回收再利用时会产生许多不便。现在，国内外一般多采用塑料薄膜

类模内标签材料。在生产模内标签时，为了提高印刷面材料的亲墨性，一般需要涂布

表面涂层或用电晕放电方法提高表面能。在选用油墨之前，应根据最终应用的要求，

对油墨在模内标签材料上的附着力、耐刮擦性、抗化学性等性能进行测试。

模内标签的贴标工艺主要有两种方式：真空吸附方式和静电吸附方式。真空吸附

方式是目前最常见、应用最广泛的方法。应用这种方法塑料包装制品企业可自行在原

有模具上加设真空微孔，无须专用设备，成本低廉、使用效果好。而静电吸附方式则

依靠机械手产生的瞬时静电来吸附标签，但较真空吸附方式，技术难度大、稳定性

差；标签容易产生表面不平的现象。

模内标签市场现状

目前国内的模内标签市场已经渡过了观望期，开始慢慢起步。由于中国市场的特

殊性，整个标签领域目前还是处于“两头重，中间轻”的状况。低档次标签占据大量

消费市场，而高档次、高利润标签只占有少数消费市场。在模内标签最能够发挥优势

的中、高档市场，以国内消费意识来看，尚处于发展阶段。由于受到模内标签价格和

设备技术等方面的压力，使一些活量小、订单少的中小企业不敢引进模内贴标设备，

这对于模内标签在国内市场的普及应用产生了一定的阻力。根据有关调查，目前中国

的用量大约只有500万平方米，不到整个不干胶市场份额的10%，远远低于先进国家的

30%。

对于模内标签生产企业来说，如果订单足够多，那么模内标签的成本就接近于不

干胶标签。模内标签产品也分中、低、高等三个档次，针对不同用户的需求。模内标

签的最终用户主要集中在机油、食品、日化和医药行业。例如，食品中的北京龙门和

田宽食品有限公司是调味品行业第一家采用模内标签的企业；西安开米的洗涤系列用

品全部应用模内贴标技术。模内标签的环保性足够众多厂家青睐了，因为模内标签与

瓶体合为一体，化学成分也相同，回收再利用率很高；此外，模内标签的防伪性也是

不少客户选择的原因。

模内标签在国内已经渡过了观望期，模内标签生产的供应链也已经开始初具模

型。由材料供应商到生产商，再到终端用户的供应链虽然还不是十分成熟，但已经让

人看到了乐观的前景。现在市场上的材料品种虽然还不是十分完善，但种类的增加，

已经令人振奋了。在生产商方面，我们开始注意到有越来越多的厂家开始投资或者关

注模内标签了，比如北京鸿和伟业。在终端用户上，国外许多知名企业早已选择了模

内标签，随着这些品牌大量进入中国建厂，为了与国际保持同步，所以国外产品在中

国也会理所当然选择模内标签；另外，随着国内厂家品牌化意识的增强，众多厂家越

来越注重防伪、环保等因素，所以模内标签也成为了首选。目前国内已渐渐形成了一

个北方以机油为主，南方以日化为主的用户市场。

模内标签发展前景

从全球整个标签市场来说，模内标签向前发展是必然的。

有关调查显示，从标签用量的增长来看，至2006年，全球标签用量将上升6.2%，

与2001年的204亿平方米相比，将增长到330亿平方米；正在开发的标签市场将以两位



数的比率增长，已开发的市场增长速度为3%~5%；中国每年的增长速度最高，达到

15%。所以，整个标签业的飞速发展必将带动模内标签的腾飞。

模内标签在国外的发展给了国内市场很大的信心，模内标签的优势让更多的企业

开始注意乃至选择了模内标签，模内标签供应链的成熟也必将带动其普及。因此，随

着国内企业对模内标签认识的普及、模内标签技术的推广和改进，模内标签作为一项

很有潜力的新型贴标技术，必然会被广大客户接受。 
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