
  

  

浅谈印刷企业的营销策略 

贾跃宙 

  市场营销这个词正在被越来越多的人所认识，营销学理论也正在被越来越多的企业接受，成为企业取得成功的重

要条件。本文就印刷企业的营销策略做一些论述。 

  一.什么是市场营销 

  市场营销观念是企业经营观念上的一次根本性的变革。市场营销观念与推销观念有着本质的区别。所谓推销观念

是“由内向外”，中心出发点为卖方需要，其宗旨就是如何把卖方的产品换成现金；而市场营销观念则是“由外向

内”，中心出发点为买方需要，其宗旨是以市场为起点，以客户需求为中心，协调各种可能影响客户的活动，通过满

足消费需求获取利润。 

  二.印刷企业的市场营销 

  印刷企业的市场营销是以客户为中心，通过一定的交易程序，为满足客户对印刷品的现实需求并唤起潜在需求，

而在市场上所进行的综合性经营活动的过程。客户需求是印刷企业产品设计和生产依据，所以它是印刷企业生产的出

发点，加工后的印刷品再由客户进行销售去满足其他消费者的需求，从而实现印品的价值。印刷企业的市场营销主要

有以下的方面： 

  第一.现代印刷企业进行市场营销的目的就在于吸引客户、引导客户，以满足客户对印刷品的现实需求和潜在需

求。印刷企业可采用多种有效的市场营销策略满足现实需求，引导潜在需求向现实需求转化。 

  第二.印刷企业进行市场营销的内容按照营销学的4P理论可以分为印品、价格、渠道和促销。在这个理论框架下

进行市场研究、市场定位、产品（服务）定位、价格定位，以及渠道定位并且积极地开展一系列广告促销活动。 

  第三.印刷企业进行市场营销的最终目标是达成交易。围绕市场营销的这个中心而展开的印材采购、印品的生

产、运输与储存等各个部门的活动都要服务于这个目的。 

  三.树立全新的营销观念 

  营销观念是指对市场的根本态度和看法，是一切经营活动的出发点。它的核心问题是以什么为中心来开展印刷企

业的生产经营活动。所以营销观念的确立对我们印刷企业的兴衰有着重要的意义。 

  在计划经济时代，印刷企业是“产值第一”，不管市场，不计盈亏。而在市场经济时，企业往往又走向了另一个

极端——“利润第一”。其结果难免导致短期行为，损害企业形象和企业的市场地位。按照现代营销观念，任何一家

企业都应当是“市场第一”。占有市场、赢得客户是印刷企业发展的最有效保障。 

  四.制定营销策略 

  第一.实现印品差异化。就是将企业印品与行业内的其它印品形成鲜明对比，努力做到人无我有、人有我优，形

成本企业的特色。 



  第二.实施品牌策略。企业品牌的树立，是信息时代的一个重要经营策略。所谓品牌营销是指通过品牌的形象塑

造和宣传创立全国品牌乃至世界品牌，从而借助于名牌来促进企业的营销活动，以便实现经营目标。  

  第三.积极开展网络营销，扩大市场范围。中国网络用户正以每年20%的速度增长，网络经济为印刷企业提供了

一种可以全面展示其印品、服务品种和数量的空间，制作良好的网络广告可以起到提高企业知名度和商业信誉的双重

作用。 

  当然，更有效、更全面的营销策略、竞争策略还需要我们去不断的发现、总结、实施。 

  综上，消费者对印刷品的质量要求在不断提高；与此同时，印刷市场的竞争也更趋激烈。这就要求我们必须了解

市场、分析市场、利用市场、服务于市场，让所有的客户都满意是我们不断追求的目标!  
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