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  本刊中 包含“服装设计；服装品
牌；模仿；设计思维”的 相关文章 
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摘要  以较有市场影响力的本土服装品牌在近二三年中的设计方法为主要议题，以本土服装品牌产品设计的模仿

方式为切入点，运用造型艺术的视知觉原理和服装社会学原理,从设计的角度对服装设计模仿方式进行分析，认为
品牌服装在不同的发展阶段对产品设计的模仿方式不同，这是由品牌在不同发展阶段的经营心态和设计心态所决
定的，也给品牌的发展带来不同的影响。对服装设计的模仿心理和不同模仿设计的结果进行分析和讨论，明确服
装设计过程应是创造模仿的应用。 
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