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摘要  从服装设计管理的目标和原则入手,探讨服装品牌设计管理模式的构成要素。服装设计管理模式主要分为设

计任务模块和设计体制模块,其核心是把握时机性、计划性、有效性及市场准确性,保证设计市场价值的最大实

现。设计任务模块主要包含风格设计模式、设计工作流程管理、产品设计模式;设计体制模块主要包含组织结构、

目标管理和设计制度因素。设计管理的各方面要素必须互相关联,并具有策略上的一致性,才能确保设计管理模式
的完整和有效。 
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