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北语出版社推动汉语教材走向世界

[ 作者 ] 林一言 

[ 单位 ] 光明日报 

[ 摘要 ] 光明日报2007年6月6日讯 在“中国图书对外推广计划”的大力支持下，在“汉语热”日益升温的大背景下，2006年，北京语言大

学出版社对外输出版权235种，实现版税收入256万元，版权输出蝉联全国第一。北语社是中国唯一的对外汉语教学与研究专业出版社，以

出版对外汉语教材为主要特色，北语社现已出版对外汉语教材1600余种，总计发行1200多万册，遍布世界各地30个国家和地区。迄今为

止，北语社共输出版权622种，海外版教材发行量310万册，有多种输出版权的汉语教材已数次重印、再版，成为了著名品牌。 

[ 关键词 ] 汉语热;北语出版社;汉语教材

       光明日报2007年6月6日讯 在“中国图书对外推广计划”的大力支持下，在“汉语热”日益升温的大背景下，2006年，北京语言大学出

版社对外输出版权235种，实现版税收入256万元，版权输出蝉联全国第一。过去的两年，北语社在版权输出方而取得了辉煌的成绩，为汉

语国际推广做出了突出的贡献。2005年，北语社向韩国、越南、日本、新加坡、泰国等国家输出版权149种，排名全国第一，年度版权贸

易收入237万元，版权输出图书销售码洋3600万元。据北京市版权局统计，北语社输出版权占北京市版权输出量的17%，占全国版权输出量

的10%。荣获北京市版权局“版权贸易十佳单位”和中国版协唯一颁发的“版权输出特别奖”。北语社是中国唯一的对外汉语教学与研究

专业出版社，以出版对外汉语教材为主要特色，北语社现已出版对外汉语教材1600余种，总计发行1200多万册，遍布世界各地30个国家和

地区。迄今为止，北语社共输出版权622种，海外版教材发行量310万册，有多种输出版权的汉语教材已数次重印、再版，成为了著名品

牌。加大科研投入，研发海外市场需求北京语言大学把对外汉语教材研发中心设在北语社，北语社把研发中心作为老品牌的维护基地和新

品牌的培育基地，坚持走“针对性、系列化、普及型、立体化”的汉语教材研发路线，每年拿出300万元作为对外汉语教材研发的启动经

费，每年投入2000万元以上资金专用于汉语教材研发项目的编辑出版。2005年汉语教材研发立项12个，投入出版经费2100万元；2006年汉

语教材研发立项15个，投入出版经费2500万元。为加快“走出去”步伐，“十一五”期间，北语社实施“北京语言大学出版社汉语教材国

际推广计划”，全面推出15大系列包含50个产品线1000余种教材的汉语国际推广项目，以满足不同国家和地区、不同年龄、不同类型学习

者的学习需求。汉语教材研发为北语社的发展提供了源源不断的资源，也成为北语社汉语教材国际推广的强有力后盾，保证了北语社的可

持续发展。加强国际合作交流，构建海外营销网络2006年北语社派出10个代表团共51人次分赴法国、韩国、日本、加拿大、新加坡、俄罗

斯、德国、美国、泰国等国家进行合作交流、拓展市场。2007年北语社计划派出11个代表团52人次赴韩日、澳大利亚、东南亚、欧美拓展

业务，快速推进“北语社汉语教材国际推广计划”，积极参加海外汉语教学学术研讨会，同时举办北语社优秀汉语教学资源展，加强合

作，扩大影响。近年来，北语社抓住世界学习汉语热的机遇，充分发挥自身特色与优势，广渠道多模式、深层次多层面地开展国际合作与

交流，构建有效的海外营销网络，迅速将研发出版的汉语教材推向世界。截至2006年，北语社海外代理经销客户已达到198家，覆盖了30

余个国家和地区。 2006年起，北语社全面实施信息化建设工程，从搭建对外汉语教学资源与服务平台、信息交流平台、与作者客户互动

平台、网上营销平台入手，逐步扩展到对外汉语学习和教学平台，形成网络教学、网络服务、网络销售一体化，实现北语社立体化发展。

用精品图书打造品牌效应随着国家对汉语国际推广的重视，对外汉语教材出版已成热点，众多出版社纷纷涌入汉语教材出版市场。近三年

来，参与对外汉语教材出版的出版社逐年增加，截至2006年12月，已有91家出版社（占全国出版社的16%）出版对外汉语教材，各类公司

更是不计其数。面对汉语教材市场的激烈竞争，北语社不盲目追求汉语教材出版的数量和速度，而是采取打造精品的方式来强化品牌效

应。北语社坚持以高质量、高品位为指导核心，在选题设计、编辑流程、材料工艺、人员配备、特色体现、品牌营造、营销策略等方面优

化出版资源和配置，着力推出一批理念先进，内容质量、编校质量和印装质量俱佳的汉语教材。经过多年的积累，北语社的一批汉语教材

已在世界范围内形成了自己的品牌，在加强新产品研发的同时，更加注重老品牌的维护与强化。一方面，对被广泛使用的品牌教材进行修

订，巩固发展已有的品牌优势。另一方面，进行品牌资源的多语种、立体化深度开发，从产品品种和载体形式做细做全，实现出版资源在



更广阔的空间得到持续开发和利用。 
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