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地方新闻媒体网站本地化，就是地方新闻媒体网站将互联网结合到本地实际，以本地为依托，

发挥本地特色，趋向于本地化服务，实施本地化战略，成为本地对外宣传的窗口。 

作为地方网站，它所依托的传统媒体受到地域性影响很大，所以地方媒体网站除了本地新闻有

着无可替代的原创性、唯一性与及时性以外，其它如国内、国际、财经、社会、娱乐等类新闻

都难免从新华网等全国性大网站上转载，从规模与时效上自然就无法与这些新闻网站竞争。因

此，花大力气做本地以外的新闻最终是吃力不讨好，做强做大本地新闻才能扬长避短。而且，

现在各省、市的重点新闻网站实际上也是本地区的门户网站或代表性网站，追求本土化、地方

特色化是其总体的定位目标或定位趋势。 

有人说过：虽然互联网无处不在，但上网的人却总希望在本地的环境中和别人进行互动交流。

互联网是没有地域限制的，但是网络媒体却有地域限制。所以我们有足够的理由相信，地方网

站本地内容才是核心竞争力。一方面要承认在互联网上地理距离可以忽略不计，但也不要一提

到互联网就彻底消灭地域概念。毕竟信息资源有地域性，活动资源有地域性，情感资源更有地

域性。所以国内综合门户网站目前也在走 “本地化”的道路，搜狐当前已经在广州、上海、

成都等国内 20多个城市建立地方网站。 

地方媒体网站依托并超越传统媒体，在当地形成权威 

地方新闻媒体网站，大多是地方传统媒体主办。一个不容忽视的现实是：这些网站所依托的传

统媒体，普遍在当地拥有强大的社会舆论影响力和经济实力。它依托的是传统媒体几十年来所

积攒下来的公信力，这也直接影响当地群众对网站的信任程度。 

因此，地方新闻网站在本地化发展上具有一定的先天性优势：第一，具有传统媒体的品牌优

势；第二，信息已精加工，具有权威性，不存在著作权归属问题；第三，网站信息属于再刊

登，是没有成本的的信息，网站无论挣多挣少都是“增值服务”。 

  地方新闻网站依托于传统传媒，但又必须依托自身优势，超越传统传媒。比如说，太原新

闻网首先是突破纸质传媒限制，改变以往单纯的电子版发布的状况，进行全新改版，精选太原

日报社所属三张报纸的新闻，按照“综合要闻”、“社会新闻”等在首页刊登；继而打破媒体

限制，扩充稿源，吸收转载周边媒体新闻信息，在太原及周边地区做到信息的权威发布。 

此外，网络媒体在新闻的发布上还应当超越传统媒体，发挥自己的优势，充分利用网络媒体的

双向传播特征，通过与网民的有效互动，将单一新闻互动化，将新闻内容做丰富做深入。目前

单一新闻互动化的方法主要有三种：新闻评论、论坛讨论和网上调查。互动，就是让网民参与
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新闻的演变过程，这既是民意的表达，又是新闻的发展。网民的参与也往往会成为新闻内容，

丰富了报道，贴近了群众，增加了网站对网民的吸引力。尤其是对当地民众关心的地方新闻的

讨论，更能激起网民的兴趣，还能为当地政府决策作依据。 

权威发布和信息反馈的实现，会极大地提高网站在当地的地位，扩大网站影响力。 

坚持党的方针政策，做好当地政府网上喉舌 

作为地方媒体网站，新闻网站必须始终如一地坚持党的方针政策，新闻媒体网站的主要任务同

传统媒体一样，都是作为党和政府的喉舌所存在的，因此，新闻媒体网站必须坚持党管新闻，

坚持围绕当地政府的工作中心展开工作，充分发挥网络优势，积极地参与到当地建设和发展的

工作中，起到地方主流媒体网站的作用。 

这种事情大多数的地方媒体网站都在做。比如2006年太原市“两会”召开期间，太原新闻网在

首页制作“两会”专题，并且积极组织报道小组，对会议进行现场报道，将会议现场的最新信

息在最短时间内上传入网，供网民浏览。这次成功报道在当地网民中引起了极大的反响，专题

点击量短期内突破一万，专题将会上的议题及决议用最快的速度传达给太原市民，使得太原市

在两会期间形成了一个关注两会、谈论两会的热潮。 

此外，地方新闻媒体网站还可针对政府网站所存在的信息更新慢，来源单一等缺点，与当地政

府及有关部门合作，做政府的“网上新闻发布中心”。依托网上平台，将各种政府性公告信息

整合、分类，将当地的政策法规信息及时传达给广大当地民众，并且接受反馈，成为政府与群

众之间联系的纽带。 

加强原创，突出本地新闻特色 

网站是一个海量信息载体，要实现本地化，就必须加强本地原创。受到资源限制，地方新闻网

站的原创新闻有限，更多的内容来源于转载。因此，一方面，地方新闻媒体网站可就自己所掌

握的资源在需要时抽调一定的人员进行原创新闻的制作，直接参与地方建设成果的宣传。比如

太原新闻网就经常派出自己的文字、视频记者对本地区发生的事件进行采访报道，使网民能够

及时准确地了解当地发生的新闻，以扩大网站知名度和影响力。 

另一方面，网站还可实行传统媒体的通讯员制度，在当地各行各业发展自己的通讯员，扩大新

闻来源，突出本地特色，吸引广大网民的眼球，把网站建设成为拥有地方特色的地方主流媒体

网站，更好地为本地区的发展作出贡献。 

    比如说广西新闻网设立的《通讯员之家》频道，专门发布网站通讯员的报道。这样在少投

入的情况下最大限度地对当地各方面情况及最新动态实施掌控，能够发布最及时的报道，服务

本地。  

立足本地，扩大外宣，做区域门户网站 

     地方传统媒体的根源在于地方，但是网络时代给地方传统媒体走向世界的带来了一个千

载难逢的良机。过去，因为多种因素的限制，地方传统媒体主要是拥有本地受众；随着网络时

代的来临，传统媒体有了飞翔的翅膀，为提高当地的对外形象、宣传当地增添了更好的方式，

作为他们网上载体的地方新闻媒体网站当之无愧的承担了这一任务。 

作为地方新闻媒体网站，就是要向外界介绍当地各项经济和社会发展的基本情况，成为外界了

解本地区的一个窗口。因此要做好一个地方新闻媒体网站，首先要具有权威性。新闻媒体网站

的权威性是不容置疑的，所以这对于将地方媒体网站做成区域门户网站是一个非常有利的条

件。其次对当地民俗民风要有独特的见解和独到的眼光，对于当地社会经济等信息也要有深入

的了解，能够将本地区最有吸引力的一面展示给外界。 

 



为网民提供丰富多样的本地网上服务 

立足于为网民提供丰富多样的本地网上服务，也是地方媒体网站的重要努力方向。当前，各城

市普遍提出数字化城市概念，其中蕴含着无限商机。地方新闻网站只要拥有相关人才，不断提

高创新能力，完全可以积极拓展新闻之外的业务。 

以太原新闻网为例，太原新闻网在积极拓展广告业务的同时，还努力发掘本地区的其他盈利和

服务项目，在首页开辟了网上分类信息栏目，为本地区网民提供了一个信息发布的平台，既方

便了网民也为自己的发展提供了一个良好的契机。 

此外，太原新闻网还设置酒店、公交、航班等查询等项目，为广大网民的出行等提供了方便，

满足了广大网民的需求。  

地方新闻网站有着太多的事情要做。按照“新闻为主，积极拓展”的原则，充分利用自己的优

势，努力发掘新增长点。太原新闻网目前正在向太原地区“新闻网上发布中心”、“展示地区

形象的窗口”、“网上公众服务信息库”的目标努力。 

但是，对于“本地化”，我们必须认识到：搞“本地化”，不能削弱或排斥“全国化”、“全

球化”；若对“本地化”作狭隘的理解，结果就必然会削弱对国内、国际新闻的编辑、发布，

而这最终会影响到网络读者的需求和兴趣，从而影响网站的长远发展。  

互联网的海量信息与无边无际，迷惑了太多人，使得许多网站走入了大与全的歧途，在条件不

成熟的情况下追求全球化、全国化、这是不可取的。所以，坚持本地化策略才是地方媒体网站

的根本出路。 

范丽庆 太原新闻网主任 
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