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  传媒业发展趋势 —— 未来是分众传媒的时代  

  市场经济发展必然使商品进入成熟细分阶段，每一类细分的产品必须找准自己的特定目标

客户群，营销活动也必须针对特定目标人群进行，才能产生效果、避免浪费。传媒产业同样也

进入细分时代，广告主需要的不再是面向大众的传播，而是要找到直接针对目标客户的分众传

媒、小众传媒，只需要将信息准确的传达到目标客户群体中，避免使用大众媒体造成的巨大浪

费。即广告传播“不求人人皆知，只要有购买力的人知晓”。  

  中国媒介市场成熟发展的过程就是市场细分与深化的过程。媒介产业的布局、结构也是在

不断拆分市场以及对这种市场需求的满足中形成的。随着媒介产业运作的深入、市场作用的增

强、竞争的加剧，一家媒体能否获得成功，能在多大程度上获得成功，一个决定性的前提条件

就是，是否进行了市场细分及其适应的定位。市场细分化运作已成为中国媒体生存竞争及发展

的基本策略，成为媒介市场化的必然结果和必由之路。  

  经过十多年的高速发展，中国传媒市场由大众传媒进入了分众传媒时代，传统大众媒体广

告增长乏力、甚至出现下滑，网络、杂志、DM广告等,具较高目标针对性的分众传媒得到了迅

猛的发展，年增长率30﹪以上，不断从大众媒体中抢占市场，发展速度远远超过传统大众媒

体，显示出巨大的市场潜力。  

  《新财富》杂志将“分众广告传播”列为2004年中国十大商业模式之首，这预示着分众广

告对大众广告的全面挑战，是媒体从大众走向分众的关键转折。电视与报纸的广告收入虽然仍

在增长，但这些传统媒体所占的市场份额，已经不可遏制地开始下滑。网络、户外媒体、专业

期刊等新兴媒体分流了它们的广告客户。因为广告主追求更精准的投放，广告的分众传播趋势

越来越明显，并催生出楼宇视频这样崭新的分众电视媒体。而分众平面媒体方面，则几乎是未

被开发的市场空白，没有强势媒体出现。    

  分众电视媒体：楼宇液晶电视媒体  

  “楼宇液晶电视网”是中国分众电视媒体的代表，主要通过安装在写字楼、高尚社区的电

梯入口处，对楼宇人群播放电视广告。这一媒体的卖点，在于成功地实现了广告内容的分众化

传播，实现了对特定中高收入人群的广泛和反复地覆盖，使面向中高端人士的广告精确地击中

大部分目标受众，并产生重复而深刻的印象。  

  2004年中国分众电视媒体已达到5.1亿元的市场规模，预计2005年可以达到7.6亿元。目前

这种新兴传媒的“领头羊”主要是聚众传媒和分众传媒(Focus Media)两家，这两家企业几乎

瓜分了目前国内楼宇液晶电视广告市场。  
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  “分众传媒(Focus Media)”2002年成立，创办3年广告收入由100万增长到3亿，翻了300

倍，2005年7月13日成功在美国纳斯达克上市，市值达8亿美元，成为纳斯达克上市融资额最高

的中国公司。  

  被忽视的分众平面媒体金矿——DM杂志媒体    

  DM杂志在中国作为独立的媒体类别研究近几年刚刚开始，DM杂志是融合了DM和杂志媒体两

种优势的创新性媒体，主要以杂志的形式免费投递到特定高端群体，实现对特定高收入群体的

覆盖。DM杂志即可选择目标读者，又具有杂志媒体保存时间长、传阅率高、品牌形象好、广告

效果持久等优势，是最有竞争力的分众平面媒体，市场有待开发。  

中国DM杂志市场面临整合  

  在广告已经成为媒体主要收入来源的今天,广告命中率极高的DM媒体将对广告客户产生极

大的吸引力。据DMA统计：美国DM广告占广告额的19.7%，在中国2004年DM广告仅占广告市场总

额的2.8%，巨大的差距显示出DM媒体未来的发展空间。来自工商及邮政广告部门统计数据显

示：中国DM媒体从1998年快速发展，年均增长40%以上，预计2010年DM媒体市场将会超过150

亿。  

  DM杂志在中国作为独立的媒体类别研究近几年刚刚开始。全国几乎每个城市都有出现过DM

杂志，DM杂志在北京就有60多种，许多大城市的DM杂志至少有5—10种，据了解，在工商部门

注册的DM杂志已近百家。目前DM杂志行业缺乏创新，除了比较领先的《生活速递》、《品位》

等DM杂志外，其他杂志都停留在一种靠虚报印刷量的层次上，难以取得稳定发展。北京《生活

速递》年广告额就达2000多万，《目标》、《品位》等也在1000万以上，这些媒体已形成品牌

优势，成为客户广告投放的选择媒体之一。  

  DM杂志行业缺乏大资本投入，大部分DM杂志发展面临资金限制，难以扩展做大。DM杂志市

场混乱，尚未有一本DM杂志形成行业第一，缺乏领导性的刊物，市场面临整合，机遇将属于第

一个做强、做大，形成规模优势的媒体。    

  DM杂志媒体的优势：    

  在美国，杂志广告额约占广告总额的15%，而中国仅占3%，差距意味着巨大的发展空间。

在中国，杂志和DM杂志媒体的广告优势未被充分挖掘，许多优势往往被客户忽略。  

  DM杂志媒体优势：  

  ■ 直接锁定高端目标客户，宣传更节省、更高效、更持久；  

  ■ 杂志每本平均5—10人的传阅率，覆盖人数是发行量的5—10倍；  

  ■ 杂志媒体具收藏价值，每期保存时间3个月，广告持续3个月有效；  

  ■ 杂志是唯一可以重复阅读的媒体，广告被重复阅读接触多次，印象深刻；  

  ■ 杂志印刷精美、创意表现力强、品牌形象好、广告效果优于其他媒体    

  作为平面媒体的成员，DM弥补了报纸广告和期刊广告的不足之处。其所具有的优势主要表

现在：  

  与报纸相比，DM杂志以期刊杂志的形式解决了报纸广告可保存性差的问题。目前市场上的

 



DM杂志大多采用定期出版的方式，能够定期向目标群体提供必要的信息。DM杂志也解决了报纸

广告注意度受到干扰的问题。DM杂志高端群体针对性更强，总体投入少，更省钱，广告无浪

费，且品牌形象好，广告效果持久有效。DM杂志相比报纸，针对高端群体的千人有效成本更

低。  

  与期刊广告相比，它的优势体现在：解决了杂志媒体出版周期较长的问题。DM杂志为广告

的汇总，它不必像杂志那样把大量的精力放在期刊内容上，它只要有了相应的广告客源，就可

以比较及时地发布广告。DM杂志大多以免费发送的形式，读者明确、定位清晰、广告针对性

强。DM杂志广告区域选择性强，即可以做单个城市区域性宣传，同时也能做到全国宣传。相比

传统杂志DM杂志投资回报期更短。巨大的广告优势，使DM杂志媒体的广告扩展空间无限增

大。  

  与分众楼宇电视媒体相比，DM杂志平面媒体比电视媒体深度传播效果好，有亲切感，信息

量大，总体广告投入较少，适合大中小各类客户进行投放。同时DM杂志具有媒体的软性宣传特

性、丰富的内容可读性，竞争优势明显。整合传播时代，DM杂志平面媒体将成为分众楼宇电视

媒体不可缺少的补充形式，两种媒体具有很强的互补性。  

  与其他媒体，如广播媒体、电视媒体、网络媒体等相比，DM杂志也具有方便、专业化等的

特点。它可以详尽的文字描述配以精美的图片向目标受众传达更具体、更专业从而也更为有效

的广告信息。以快捷著称的电视广播等媒体，由于受传播条件和投放费用等条件的限制，则不

易做到。而与新兴的第四媒体——互联网相比，DM杂志以其平面媒体的方便和质感强而具有独

特的优势。    
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