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本论文研究目的为了解卫星电视频道业对考虑进入中国大陆市场，投资评估的因素为何以及其

作为，并建立起未来卫星电视频道业进入此一市场所需最重视的评估因素与模式。 

本研究对象是目前对中国大陆有投资意愿或行动的卫星电视频道，本研究选择滚石频道、三立

卫视、友联卫视、透纳集团、美国国家广播公司及无线卫星电视台为研究对象。 

研究方法为质化研究、深度访谈。 

研究发现在投资计划评估方面重点如下： 

一、地域性差异为重要的评估因素，比重超过财务与管理。 

二、业者认为进入此市场对获取有利的人力资源及生产技术帮助不大。 

三、财务因素非目前评估重点。 

四、台资背景的卫星电视频道业者对此市场投资计划评估比外资业者悲观。 

五、业者认为中港台三地甚至大陆内各省间都有相当大的语言文化差异，频道节目不易放诸华

人市场而皆准。 

经营作为的发现方面重点如下： 

一、业者多以长期获利为考量，目前目标是先培养观众收视习惯。 

二、节目发行与部份时段频道接收为当前与短期内业者最主要的活动方式。 

三、频道业者所掌握的自制节目性质也是能否进入此一市场的重点，目前台资频道商自制的本

土化节目其走向对进入中国大陆市场是属不利。 

 

文章管理：beyondsun （共计 978 篇）     

CDDC刊载文章仅为学习研究，转载CDDC原创文章请注明出处！ 

 相关文章：卫星电视

·试析媒介的需求价格弹性  

·外资发行公司VS国内发…  

·关注传媒的经济学基本…  

·论都市报的分化  

·资本与传媒如何共舞  

·传媒经济学的研究范式…  

·新竞局 新战略——论西…  

 

站内搜索 登陆 论坛注册



· 卫星电视广播地面接收设施管理规定 (2002-9-3) 
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